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Введение
Выборы — это кульминация всей работы партийной орга​низации любого уровня. Они подводят итог, определяют ре​зультат усилий партийных активистов и рядовых членов КПРФ за период, прошедший после предыдущей избиратель​ной кампании. Этот результат определяется двумя слагаемы​ми: положением и популярностью в народе партии в целом, а также действиями, которые проводит конкретная партийная организация, опираясь на широкий круг активистов, сторон​ников, добровольных помощников.
Основная задача заключается в том, чтобы правильно оп​ределить, «посчитать» свои силы, возможности, то есть реальные ресурсы, и наилучшим образом, оптимально «рас​положить» их во времени и пространстве — в данном случае на избирательном поле.
Один из самых ценных «ресурсов» КПРФ, который у боль​шинства других политических образований отсутствует во​обще или ничтожно мал, составляют как раз добровольные помощники, о которых и пойдет здесь речь. Именно отсут​ствие добровольных помощников вынуждает «оппонентов» Компартии тратить огромные средства на дорогостоящую рекламу в СМИ, «подключать» административный аппарат, неприкрыто подкупать избирателей.
Добровольные помощники — бесценный политический ка​питал, которым располагает КПРФ как партия, отстаивающая право на достойную жизнь для всех без исключения честных граждан. Она не просто декларирует идеи социальной справед​ливости и возрождения исторической российской державное -ти, а защищает от губительной политики властей русский и все другие народы, населяющие Россию. И до тех пор, пока Ком​партия не на словах, а на деле — шаг за шагом — пытается реа​лизовать в жизни эти цели и принципы, ряды ее добровольных помощников будут неуклонно расширяться.
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Вот почему настоятельной необходимостью стало обобще​ние накопленного партийными комитетами опыта не только привлечения активистов и сторонников, но и организации наиболее эффективных форм и методов агитационно-пропа​гандистской работы.
Именно на основе изученной практики ведения предше​ствующих избирательных кампаний всех уровней в настоя​щем сборнике, адресованном организаторам и руководителям предвыборных штабов КПРФ:
· определены наиболее эффективные формы деятельнос​
ти добровольных помощников;
· даны ориентировки того, с какими категориями населе​
ния следует активнее взаимодействовать в агитационно-про​
пагандистской кампании;
· описаны модифицированные технологии работы «от две​
ри к двери», наилучшим образом зарекомендовавшие себя в
процессе выборов;
· проанализированы приемы предвыборной работы акти​
вистов и сторонников КПРФ с максимальными, по оценке ре​
гиональных парторганизаций, результатами.
Комиссия ЦК КПРФ по проведению выборных кампаний
1. Привлечение добровольных помощников к предвыборной работе
Первейшая задача партийных комитетов перед началом избирательной кампании — с максимальной точностью про​вести учет партийного актива, а также сторонников, готовых участвовать в предвыборной агитации, распространении пе​чатных материалов, работать в избирательных комиссиях и т.п. Причем на этапе планирования очень важно определить и возможные сферы приложения сил добровольных помощ​ников партии.
1.1. Сферы приложения сил
Как показывает опыт, региональные партийные организа​ции активно привлекают добровольных помощников к учас​тию в следующих формах предвыборной работы.
На этапе выдвижения кандидатов:
· работа в избирательных комиссиях всех уровней;
· организация и участие в собраниях избирателей по выд​
вижению и поддержке кандидатов от КПРФ;
· сбор подписей в поддержку кандидатов, выдвинутых (или
поддержанных) партией на ту или иную выборную долж​
ность.
На этапе агитации за кандидатов:
♦
представительство, в качестве членов избирательных ко​
миссий всех уровней с совещательным голосом, в интересах
кандидатов КПРФ;
· подготовка агитационных текстов;
· изготовление предвыборных материалов за счет личных
средств и партийных ресурсов;
· распространение агитационно-пропагандистской продук​
ции;
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· организация встреч кандидатов с избирателями, участие
в них и работа в группах поддержки;
· индивидуальная агитация;
· публикации в поддержку или продвижение в СМИ мате​
риалов о кандидате КПРФ;
· расходование личных средств на цели агитации;
· изыскание ресурсов для агитационной работы у сторон​
них организаций и частных лиц;
· формирование групп поддержки из числа близких род​
ственников и знакомых;
· организация и проведение массовых предвыборных ме​
роприятий в поддержку кандидата от КПРФ;
· участие в опросах избирателей;
· работа в составе мобильных агитационных коллективов;
· контроль за соблюдением избирательного законодатель​
ства в своем микрорайоне;
· деятельность в качестве доверенных лиц кандидата.
На этапе голосования:
· мобилизация родственников, соседей и близких знакомых
для голосования за кандидата КПРФ;
· работа в качестве наблюдателя на избирательном участ​
ке;
· контроль за соблюдением избирательного законодатель​
ства в своем микрорайоне.
Конечно, каждая форма агитационно-пропагандистской деятельности предполагает различия как в численности доб​ровольных помощников, так и в степени их подготовленнос​ти. Поэтому важно еще на этапе планирования избирательной кампании определять формы предвыборной работы, четко представляя себе квалификационные требования к тому или иному ее роду. Крайне опасно при этом заниматься припис​ками. Например, вносить в списки агитаторов людей, кото​рые при всем желании помочь партии не в состоянии это делать по возрасту или по состоянию здоровья.
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Рекомендации:
· Определить реальное число добровольных помощников,
которые уже неоднократно принимали участие в мероприя​
тиях парторганизации.
· Выяснить, сколько еще, исходя из потребностей текущей
кампании, необходимо привлечь активистов.
· Проанализировать потенциал подобранных помощников,
их умение, опытность, склонность к тем или иным формам
предвыборной работы.
· Наметить план их учебы, различные формы инструктажа
и т.д.
1.2. Особенности некоторых форм организации деятельности
У каждой из форм предвыборной деятельности, к которой привлекаются добровольные помощники, свои особенности и специфические требования к квалификации исполнителей. Одной из самых трудоемких сфер избирательной кампании является организация контроля за выборным процессом.
Делегирование парторганизациями своих представителей в состав избиркомов разного уровня свидетельствует о сте​пени организационно-политического влияния структур КПРФ. Перед партийными организациями КПРФ стоят от​ветственные задачи: своевременный подбор активистов для делегирования в состав комиссий, направление в органы ме​стного самоуправления и вышестоящие избирательные ко​миссии письменных предложений по кандидатурам, а также инструктаж и полноценное обучение своих представителей в избиркомах.
Следует иметь в виду, что по Российской Федерации в це​лом в состав участковых избирательных комиссий региональ​ным парторганизациям необходимо направлять около 94 тысяч человек. Нужно делегировать для включения в состав этих комиссий еще столько же представителей КПРФ и ее союзников с правом совещательного голоса. А кроме того,
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уже в день голосования обеспечить каждый избирательный участок как минимум одним-двумя наблюдателями. Всего же, таким образом, для полноценного контроля за избирательной кампанией требуется не менее 300-350 тысяч активистов и сторонников.
Решить столь масштабную организационно-политическую задачу полностью КПРФ пока не удавалось. Между тем сей​час, когда «партия власти» отработала и во многих регионах успешно опробовала технологии манипулирования и фальси​фикации в процессе избирательных кампаний, важнейшим организационно-политическим условием победы КПРФ на выборах становится именно ее повсеместное представитель​ство в участковых избирательных комиссиях.
Помимо добровольных помощников, привлеченных к кон​тролю за выборным процессом, партийные организации мо​билизуют большое число активистов для агитационной кампании — от сбора подписей, различных форм агитации «от двери к двери» до организации встреч с избирателями и массовых агитационных мероприятий типа праздников партийных газет, улиц с памятными для КПРФ и патриоти​ческой оппозиции названиями и пр.
Как показывают данные социологических исследований, в ряде регионов Центральной России, например, для сбора под​писей мобилизуется до 75 и для формирования групп под​держки во время встреч избирателей с кандидатами КПРФ — до 45 процентов членов первичных партийных организа​ций. Кроме того, свыше 67 процентов коммунистов непос​редственно участвуют в агитационных мероприятиях «от двери к двери». При этом две трети привлекают к этому чле​нов своих семей и родственников, а каждый второй — знако​мых и соседей. Почти две пятых членов территориальных парторганизаций вкладывают в проведение избирательной кампании кандидатов КПРФ личные средства.
Таким образом, как свидетельствует опыт, в целом по Рос​сийской Федерации региональные парторганизации мобили-
1"
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зуют для участия в разного рода избирательных кампаниях до 700-800 тысяч добровольных помощников, как коммунис​тов, так и беспартийных.
1.3. Эффективные подходы к организации деятельности добровольных помощников
Опрос руководителей региональных избирательных шта​бов по итогам кампаний прошлых лет выявил определенные закономерности, сильные и слабые стороны в работе добро​вольных помощников КПРФ, позволил определить, какие под​ходы оказались наиболее эффективными в организации их деятельности. Вместе с тем стали очевидными и «территори​альные» различия в степени сложности ведения избиратель​ных кампаний.
Например, партийным организациям и их добровольным помощникам проще вести агитацию на селе, чем в крупных городах, областных центрах (табл. 1).
Таблица 1 Где проще было проводить предвыборную агитацию (%)
В областном центре
32
В райцентрах
41
В поселках
41
На селе
'.
64
По оценке экспертов, в поселках степень сложности еще меньше, чем на селе (табл. 2).
Таблица 2 Где сложнее проводить предвыборную агитацию (%)
В областном центре
71
В райцентрах
33
В поселках
 14
На селе
24
Рекомендации:
Для повышения эффективности работы в крупных горо-
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дах необходимо, с учетом сложившейся ситуации, заранее — на этапе планирования кампании — распределять ресурсы и осуществлять расстановку кадров, по возможности концент​рируя все это в наиболее значимых «электоральных» райо​нах, например, в областных центрах.
Различной оказалась также эффективность работы акти​вистов и сторонников партии среди разных категорий изби​рателей. Наиболее реагирующими на агитацию со стороны КПРФ проявили себя представители старшего поколения. Организаторы половины кампаний отметили успешность та​кой работы среди людей среднего возраста. Однако по-пре​жнему остается малоосвоенной молодежная среда. Только каждая пятая партийная организация нашла здесь более или менее эффективные подходы (табл. 3 и 4).
Таблица 3 Среди каких возрастных категорий было проще работать (%)
Среди молодежи
21
Среди людей среднего возраста
50
Среди пенсионеров
и людей преклонного возраста
71
Таблица 4 Среди каких возрастных категорий работать сложнее (%)
Среди молодежи
69
Среди людей среднего возраста
30
Среди пенсионеров
и людей преклонного возраста
9
Рекомендации:
Исходя из выявленных тенденций, необходимо уже на ста​дии планирования создавать специализированные группы активистов и поручать им работу с различными категориями избирателей. Без такой специализации проблему повышения эффективности агитационной кампании не решить.
Данные опроса руководителей избирательных штабов по​зволили выстроить иерархию эффективности форм предвы-
12
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борной работы активистов и сторонников КПРФ (табл. 5).
Таблица 5 Где было эффективнее работать с избирателями? (%)
Непосредственно приходя в каждую семью
72
На митингах, встречах
60
Собирая людей по месту жительства
52
На сходах в селах, деревнях
32
Вступая в контакт с прохожими на улицах
24
На производственных предприятиях
20
В вузовских аудиториях
8
В других условиях
8
В коллективах предприятий торговли, услуг
0
Как видим, самой эффективной формой остается агитация «от двери к двери» — непосредственный приход в каждую семью. Контакт с прохожими на улице или работа в трудо​вых и вузовских коллективах пока оцениваются как недоста​точно эффективные.
В целом из анализа практики региональных избирательных штабов можно вывести примерные, минимально необходи​мые, нормативы привлечения добровольных помощников к тем или иным формам предвыборной работы. В расчете на 450-500 тысяч избирателей (средняя численность избирате​лей в среднем субъекте РФ) эффективное ведение избира​тельной кампании требует от региональных партийных комитетов привлечь для:
· работы в избирательных комиссиях всех уровней
(их члены с решающим и совещательным голосами, на​
блюдатели на соответствующих участках) 1000-1200 чел.
· агитации «от двери к двери», 3-4-кратного «волно​
вого» распространения листовочного и газетного мате​
риала 1500-1700 чел.
· организации предвыборных встреч с избирателя​
ми и формирования групп поддержки 900-1400 чел.

♦ массовых предвыборных акций, праздников, фор​мирования мобильных агитбригад и пр. 200-300 чел. Естественно, не везде есть возможность обеспечить мо​билизацию 2500-3000 добровольных помощников для изби​рательной кампании в округе. Обычно в таких случаях увеличивается нагрузка на активистов, которые помимо ра​боты в избирательных комиссиях ведут агитацию «от двери к двери», организуют предвыборные встречи, изготавлива​ют агитматериалы и т.п. Учитывая, что многие из них — пред​ставители старших возрастных групп, из года в год несущие на своих плечах нелегкую ношу предвыборной работы, мож​но понять наблюдаемый у них «эффект усталости». Именно поэтому так важно пополнять ряды добровольных помощни​ков и более молодыми людьми, не жалея сил на их обучение и приобщение к активной общественно-политической деятель​ности.
14
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2. С кем вести агитационную работу: рекомендации добровольным помощникам КПРФ
В процессе агитационной работы любой избирательной кампании решается триединая задача:
· мобилизация собственных сторонников;
· убеждение колеблющихся и склонных поддержать
партию при определенных условиях;
· внесение растерянности, неуверенности в ряды «твер​
дых» оппонентов.
Опыт показывает, что в большинстве регионов доброволь​ные помощники при проведении агитационных мероприятий концентрируют усилия именно на мобилизации надежных сторонников. Поскольку, как выявляют опросы, даже посто​янно голосующие за коммунистов граждане не всегда про​информированы о том, кто является кандидатом от партии в данной выборной кампании. Поэтому, как правило, решив информационно-разъяснительную задачу в среде «традици​онных» сторонников или граждан, хотя бы однажды прого​лосовавших за КПРФ, партийные организации уже этим обеспечивают немалую долю успеха своим кандидатам.
Вместе с тем нельзя не учитывать, что особенностью гря​дущих электоральных кампаний становится стремление оппонентов КПРФ к объединению, созданию крупных пред​выборных блоков или хотя бы согласованию единых канди​датур в избирательных округах. Это в корне меняет ситуацию и требует от Компартии в агитационной работе не только мобилизации постоянных сторонников, но и больших усилий по убеждению колеблющихся, склонных ее поддержать при определенных условиях. Понятно, что при таких изменениях в стратегии предвыборной работы КПРФ должна четко ори​ентировать своих добровольных помощников в изменившейся электоральной ситуации.

2.1 Массовые настроения граждан
и возможности для привлечения добровольных
помощников
Как показывают исследования общественного мнения, от​носительная нынешняя стабильность общества обеспечива​ется не твердыми сторонниками власти, а лишь ее «скорее сторонниками», а также людьми аполитичными и обществен​но пассивными (табл.6).
Таблица 6
Если брать в целом: вы лично - сторонник нынешней власти или оппозиционер? (%)
1. Твердый сторонник власти
 15
2. Скорее сторонник
27
3. Немного оппозиционер
20
4. Убежденный оппозиционер
 14
5. Я — сам по себе, власть — сама по себе
18
6. Без ответа, нет мнения
6
Если проанализировать эту доминирующую тенденцию, то можно сделать следующие выводы.
· Слой твердых поборников нынешнего состояния дел в
России предельно мал.
· Относительную стабильность режима обеспечивают люди
колеблющиеся либо оторванные от политики.
· «Критическая масса» оппозиционно настроенного насе​
ления сближается по объему со слоем лояльно настроенных
граждан.
Вот уже несколько лет исследования показывают, что со​храняются настойчивые ожидания большинством россиян того, что КПРФ все-таки сможет в решающий момент пред​стать перед избирателями в наиболее выгодном и обновлен​ном виде, доказать им свою способность практически и эффективно помогать людям в их больших и малых каждод​невных заботах и делах (табл.7).
16
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Таблица 7
Пусть не сейчас, так в будущем: если КПРФ обновится и докажет свою способность помогать людям, Вы проголосу-
	
	етеза
	нее? (
	о/ \ /о)
	
	
	

	Мнение
	XI. 1998
	XI. 1999
	XII 2001
	IX 2002
	I. 2003
	III.
2003
	IV.
2003

	1. Нет, никогда.
	33
	40
	26
	28
	22
	26
	28     .

	2. Вряд ли.
	15
	14
	12
	5
	15
	13
	13


	3. Возможно.
	14
	8
	32
	42
	30
	31
	34

	4. Уже и так голосуете за КПРФ
	22
	32
	16
	18
	18
	16
	19

	5.Другое мнение
	7
	-
	6
	3
	7
	2
	3

	6. Нет мнения, без ответа
	9
	8
	7
	3
	8
	12
	2

	Для справки: В сумме реальный и потенциальный электорат КПРФ (п.З+п.4)
	36
	40
	48
	50
	48
	49
	53


В то же время КПРФ сохраняет очень устойчивое ядро постоянно голосующих за нее граждан, в которое входит каж​дый шестой-седьмой избиратель.
Учитывая, что сторонники и симпатизанты КПРФ гораздо дисциплинированнее приходят на избирательные участки, чем ее недоброжелатели, можно полагать: электоральное поле, открытое для КПРФ, продолжает составлять не мень​ше половины всех избирателей страны. На его «простран​стве» и должна прежде всего разворачиваться работа помощников Компартии.
2.2. Кто сегодня твердые сторонники КПРФ
Антикоммунистический электорат значительно сократил​ся, но он все еще довольно «тверд» в неприятии Компартии и ее кандидатов. Поэтому активистам КПРФ, ведущим агита​ционную работу в предвыборных кампаниях, не следует рас​трачивать агитационно-пропагандистские ресурсы на эту

категорию избирателей. При столкновении с «твердой» ан​тикоммунистической позицией надо просто пожелать таким избирателям «всяческих благ» и сосредоточиться на пробле​мах выявления уже существующих сторонников КПРФ или граждан, потенциально симпатизирующих партии. Задача добровольных помощников — работа именно с этими катего​риями избирателей.
При этом следует учесть, что с середины 90-х годов про​изошли определенные изменения и в корпусе сторонников КПРФ. Поэтому добровольным помощникам партии, агита​торам и всем активистам необходимо хорошо знать, что же из себя представляет ныне «твердый» коммунистический электорат.
Все большей поддержкой стала пользоваться Компартия у инженерно-технических работников. Если в средине 90-х этот показатель был на 2-3 пункта ниже, чем в среднем по электорату, то ныне его превышение среднестатистическо​го уровня составляет от 2 до 5 пунктов.
Даже в слое граждан, называющих себя предпринимате​лями или занятыми в частном секторе экономики лицами, поддержка КПРФ стабильна и лишь немного уступает обще​российским показателям.
Сложнее со служащими. Еще в 1995-1997 годах уровень поддержки коммунистов был близок здесь к средним значе​ниям по электорату. Однако затем наметилась негативная тенденция.
Устойчиво невысокой остается поддержка КПРФ в среде рабочих (14-18 процентов). КПРФ не удалось расширить свое влияние в рабочей среде до средних показателей по электо​рату.
Давней «головной болью» для партии была группа соци​альной интеллигенции (врачи, учителя, работники социаль​ного обеспечения и пр.). Учитывая, что это слой массовых профессий, а сами представители социальной интеллигенции входят в число мнениеформирующих общественных групп,
18
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График 1
Доля «твердых» сторонников КПРФ в различных возраст​ных «когортах» избирателей
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неприятие коммунистов значительной долей этой прослойки негативно сказывалось на электоральных позициях КПРФ. В 1996-1997 годах уровень поддержки КПРФ был здесь на треть ниже среднего. Однако уже к началу 2000-х ситуация выров​нялась и остается стабильной до настоящего времени.
Сходное положение у КПРФ в среде гуманитарной интел​лигенции, лиц творческих профессий, где в 1995-1996 годах ситуация была почти катастрофической (уровень поддержки — от трети до половины среднего по электорату). Ныне же число сторонников коммунистов в этой группе населения выросло, хотя и ниже средних значений.
А вот поддержка Компартии работниками сельского хозяй​ства (на треть больше общероссийских показателей) и пен​сионерами (даже в полтора и 1,8 раза выше средних) остается

традиционно высокой. И каких-либо резких тенденций здесь не отмечается.
Возрастной срез «твердых» сторонников КПРФ выглядит следующим образом (гр. 1).
Наибольшая доля симпатизантов у коммунистов среди лиц старше 66 лет (свыше двух пятых). Наименьшую составляют 18-25-летние — лишь каждый двадцатый объявляет себя «твердым» сторонником КПРФ.
Однако учитывая, что по численному составу возрастные «когорты» неравноценны, можно в структуре «твердого» электората КПРФ наряду со значительным сегментом стар​шего пенсионного возраста выделить и сегмент лиц в возра​сте 36-45 лет (гр. 2).
Таким образом, «твердый» коммунистический электорат, с которым необходимо плотно работать добровольным по​мощникам КПРФ, — это, в основном, инженерно-техничес​кие работники и сельские жители в среднем возрасте, а также старшие пенсионеры.
При этом помощникам партии следует иметь в виду осо​бенности политико-психологических настроений этих слоев избирателей.
По ценностным ориентациям они резко отличаются от ос​тальных групп населения. От 30 до 40 процентов сторонни​ков КПРФ уверены, что спасти Отечество могут следующие идеи (по убывающей): «национализация неправедно нажитых богатств у «новых русских»»; «социализм»; «безопасность, защита государственных интересов»; «патриотизм»; «защи​щенность, гарантированность интересов личности и народа»; «восстановление целостности исторического Государства Российского».
В то время как усредненные общественные настроения в целом выглядят так: «законность»; «порядок»; «защищен​ность, гарантированность интересов личности и народа»; «патриотизм», «безопасность, защита государственных ин​тересов»; «национализация неправедно нажитых богатств у
20
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 График 2 Возрастная структура «твердых» сторонников КПРФ
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«новыхрусских»; «справедливость», «общечеловеческиецен​ности»; «восстановление целостности исторического Государ​ства Российского».
При разном ранге этих приоритетов можно заметить, что основное поле идейных предпочтений у большинства насе​ления совпадает.
Рекомендации:
Как показывает анализ, в агитационной предвыборной ра​боте сторонники и актив КПРФ могут смело использовать весь арсенал применяемых партией уже на нынешнем этапе об​щедемократических, патриотических идей и лозунгов. Это не будет вызывать отторжения ни у «твердых» сторонников, ни среди колеблющихся. Вместе с тем партийному активу необ-

ходимо — с целью мобилизации своего электорального ядра — постоянно подчеркивать в агитационно-пропагандистской кампании те стороны в работе КПРФ, которые прежде всего связаны:
· с отстаиванием социалистических и коммунистических
принципов;
· с идеей восстановления социальной справедливости;
· с преодолением негативных последствий приватизации;
· с борьбой против создания в обществе антагонистичес​
ких полюсов бедности и роскоши;
· с продвижением идеи нового геополитического объеди​
нения бывших республик СССР.
Большую отдачу может иметь и популяризация идей все​народного референдума, предназначаемого КПРФ:
· запрет на куплю-продажу земли, за исключением земель
личных подсобных хозяйств, приусадебных, дачных, садово-
огородных и гаражных участков, участков под индивидуаль​
ными домами и хозяйственными строениями;
· размер оплаты жилья, электроэнергии и иных коммуналь​
ных услуг населением не должен превышать 10 процентов
от совокупного дохода семьи;
· минимальная зарплата и минимальная пенсия граждани​
на РФ, начиная с 2004 года, не должна быть ниже прожиточ​
ного минимума;
· нахождение исключительно в государственной собствен​
ности РФ недр, лесов, водоемов и других природных ресур​
сов, а также предприятий железнодорожного транспорта,
топливно-энергетического комплекса, оборонной промыш​
ленности, черной и цветной металлургии — как объектов,
обеспечивающих национальную безопасность России и дос​
тойную жизнь каждому гражданину.
2.4. Характеристика потенциальных сторонников КПРФ
Потенциальных избирателей Компартии можно условно назвать ее «мягкими» симпатизантами, так как они пока ко-
22
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График 3
Доля «мягких» сторонников КПРФ в возрастных «когор​тах» избирателей
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леблются и мнутся, для принятия электорального решения в пользу коммунистов таким людям нужен серьезный внутрен​ний или внешний импульс. Однако даже при всех колебани​ях этот слой избирателей не скрывает, что при определенных обстоятельствах «не исключено, что он отдаст свой голос за КПРФ». Таких граждан до 14 процентов в национальном кор​пусе. А это свыше 15 миллионов потенциальных избирателей — число, сопоставимое с количеством голосов, полученных Компартией на думских выборах 1995 года.
По сравнению с «твердыми» сторонниками (вернитесь к гр.2) потенциальный электорат КПРФ более равномерно представлен во всех возрастных группах (гр. 3). И среди мо​лодых (26-35 лет), и среди старших пенсионеров (свыше 66) доля вероятных сторонников КПРФ близка к среднему зна-

чению. Наибольший потенциал роста популярности КПРФ имеет в среде 36-45 и 46-55-летних граждан.
Если проанализировать возрастную структуру этого слоя в целом, то доминирование 36-45-летних становится еще бо​лее очевидным. Это происходит в силу демографических осо​бенностей: эта группа в структуре населения России наиболее значительна.
Перспективы расширения электората КПРФ связаны с ра​ботниками физического труда (их в 1,4 раза больше, чем в среднем в социальной структуре общества), ИТР и служащи​ми, а частично с социальной и творческой интеллигенцией. В то же время практически исчерпан потенциал в среде пен​сионеров и работников сельскохозяйственных предприятий, которые составляют «электорат удержания».
Рекомендации:
В предвыборных кампаниях 2003-2004 годов агитаторам, активистам следует иметь в виду, что при работе «от двери к двери» категории рабочих, ИТР и служащих, прежде всего муниципальных и государственных, могут быть более воспри​имчивыми к предложениям голосовать за кандидатов от КПРФ.
Уяснив социальный объект для приложения дополнитель​ных воздействий, необходимо хорошо обдумать и содержа​ние агитационно-пропагандистской работы, способное вызвать нужный отклик у представителей «электората раз​вития».
Следует учитывать слабую отзывчивость этой части элек​тората на традиционную для «твердых» сторонников КПРФ риторику. Лишь 20-50 процентов из них отдают дань таким ценностям, как «социализм», «коммунистическая идея», «со​борность», «величие России», «русскость, самобытность рус​ской цивилизации».
Несколько обширнее зона совпадения (до 60-80 процентов) у «твердых» и «потенциальных» сторонников КПРФ по та-
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ким ценностям, как «национализация неправедно нажитых богатств у «новых русских»; «безопасность, защита государ​ственных интересов»; «восстановление целостности истори​ческого Государства Российского»; «память о великом историческом прошлом нашего народа»; «неизбежность воз​даяния добром за добро, суровостью за зло».
Полное совпадение мнений у «твердых» и «потенциаль​ных» сторонников КПРФ очевидно в деле признания таких идей, как «патриотизм», «защищенностьи гарантированность интересов личности и народа», «гарантированное право каж​дого на справедливую долю в общенациональном богатстве», «равенство», «свобода печати».
Вместе с тем, в отличие от представителей устойчивого коммунистического электората, у потенциальных симпати-зантов партии гораздо большая отзывчивость на такие цен​ности, как «законность», «порядок», «народные интересы», «диктатура закона», «справедливость», «твердая рука».
Рекомендации:
Традиционная лексика и технологии агитационно-пропа​гандистской работы, применяемые для устойчивого комму​нистического электората в среде потенциальных сторонников КПРФ, будут все же находить определенный отклик. Однако без использования лексики, ориентированной на такие цен​ности, как «законность», «порядок», «народные интересы», «диктатура закона», «справедливость» и «твердой руки», нельзя рассчитывать на позитивный отклик избирателей, яв​ляющихся потенциальными сторонниками партии.
2.5. Адресные группы для наиболее интенсивной агитационной работы добровольных помощников
В обобщенном виде типовые характеристики «твердого» и «потенциального» электоратов КПРФ из которых целесо​образно черпать контингент помощников, и которые одновременно являются главной адресной группой для про-

Таблица 8
Типовые характеристики «твердого» и « потенциального»
электоратов КПРФ
	Классифи цирующие признаки
	«ТВЕРДЫЙ» ЭЛЕКТОРАТ (уже голосующие за КПРФ)
	«ПОТЕНЦИАЛЬНЫЙ» ЭЛЕКТОРАТ
(допускающие для себи возможность голосовать за КПРФ)

	Место жительства
	Преимущественно живут в Приволжском, Южном федеральном округах
	Преимущественно живут в Центральном и Северо-Западном округах

	Пол
	В большей мере мужчины
	Примерно в равной мере мужчины и женщины

	Возраст
	Большинство старше 56 лет
	Преимущественно моложе 45 лет

	Образование
	Неполное среднее и среднее образование
	Среднее специальное, высшее

	Месячный доход
	Нет дохода, доход до 2 тыс. руб.
	Доход от 2 до 10 тыс. руб.

	Потребительский статус
	«Денег не хватает ни на что», либо «Денег хватает только на еду и жилье»
	«Денег хватает только на самое необходимое», «Денег хватает на вещи длительного пользования», «Денег хватает на все»

	Политический тип региона
	Преимущественно живут в регионах,где у власти губернаторы-оппоненты КПРФ
	В равной мере живут и в «красных» регионах, и в регионах, где у власти губернаторы-оппоненты КПРФ

	Тип населенного пункта
	Малые города и село
	Большие города, мегаполисы, малые города

	Миграционное поведение
	Преимущественно мигранты внутри региона и из других регионов
	Преимущественно местные уроженцы

	Парламентский электоральный опыт
	Твердые избиратели КПРФ
	Бывшие избиратели «Единства», ОВР, ЛДПР

	Президентский электоральный опыт
	Твердые избиратели Г.Зюганова
	Бывшие избиратели В.Путина

	Декларируемые электоральные ориентации 2003 г.
	Твердо КПРФ
	Треть нынешних неопределившихся, потенциальные избиратели «Единой России», «Яблока». ЛДПР. АПР. НПРФ

	Психологическое состояние
	Настроения разочарования, обманутых надежд, растерянности. Слабость позитивных эмоций. Соотношение позитивных и негативных эмоций 1:6
	Настроения обманутых надежд, меньшее разочарование и растерянность. Больше спокойствия и надежд на достижение цели. Соотношение позитивных и негативных эмоций 2:3
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пагандистской работы Компартии на выборах, можно пред​ставить следующим образом (табл.8.).
Изучение «твердого» и «потенциального» электоратов КПРФ позволяет выделить слои населения наиболее важные, с точки зрения победы на выборах кандидатов КПРФ. Эти слои и рассматриваются как «адресные группы» для наибо​лее интенсивной работы.
Естественно, существует и региональная специфика. В каждом регионе необходимо производить уточнение «ад​ресных групп», которые определяются в зависимости от со​циального состава, половозрастной структуры, национального и конфессионального «облика» населения, состояния и спе​циализации экономики. При этом в качестве «адресных групп» следует выделять наиболее значимые по социально-экономической и политической роли, а также категории на​селения, поставленные в сложное, «ущемленное» положение.
Исходя из приведенных данных общероссийских социоло​гических исследований, можно выделить обобщенно, на феде​ральном уровне, следующие адресные группы для интенсивной агитационной работы добровольных помощников:
· граждане, уже голосовавшие за кандидатов КПРФ или
персонально Г.А.Зюганова в первом и втором турах прези​
дентских выборов;
· лица старшего пенсионного возраста (свыше 66 лет);
· представители среднего поколения (35-50);
· сельские жители всех возрастов.
Заметное увеличение доли голосов (по различным оценкам, на 6-8 миллионов) КПРФ может получить при активной рабо​те с представителями «среднего» поколения — наиболее пер​спективной адресной группой, с которой необходимо работать добровольным помощникам.
Социально-психологическая характеристика этой адресной группы такова:
♦
Это, в основном, дети ветеранов Великой Отечественной
войны. Как и родители, они (30-50-летние) в массе не дефор-

мированы перестроечно-реформаторскими идеологическими штампами.
. ♦ События последних лет нарушили привычное течение жизни многих из них, потребовали дополнительных усилий. Они восприняли «реформаторскую» политику как вызов, ос​корбление, катастрофу.
· На ментальном уровне эти люди считают себя костяком
лучшей части российского народа, которую сегодня пытают​
ся сломить разрушительными для страны реформами. Ведь в
большей степени эти люди потеряли если не все, то многое
на самом пике своей карьеры. Среднее поколение уверено,
что вместе с ними окончательно погибнет и Россия.
· Воспитанные в условиях практически нормального обще​
ства, они остаются главными защитниками лучших его тра​
диций: трудолюбивыми, воспитанными, почитающими
нравственные нормы и бесконечно преданными своему Оте​
честву патриотами.
2.6. Рекомендации по агитационно-пропагандистской
работе для привлечения широкого круга
сторонников и добровольных
помощников КПРФ
Из понимания социально-психологических особенностей представителей этой адресной группы и следует исходить в агитационной работе, особенно в технологии ее ведения «от двери к двери».
Аргументация при беседах с этой ключевой для КПРФ ка​тегорией избирателей должна выстраиваться вокруг следу​ющих положений:
а) в качестве основного — тезис, что коммунисты-губер​наторы, а также представители КПРФ, даже при ограничен​ных возможностях способные решить неотложные задачи экономического и культурного возрождения регионов, горо​дов и сел без каких-либо потрясений, только путем наведе​ния порядка и организованности в действиях (ключевой
28
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довод: КПРФ стремится восстановить нормальную жизнь в каждом регионе, вернуть согражданам право на достойно оплачиваемый труд и уверенность в завтрашнем дне для их семей);
б)
решение социально-экономических проблем с опорой на
собственные силы (только элементарный порядок, пресече​
ние разворовывания и вывоза за рубежи страны нацио​
нальных богатств способны приостановить катастрофические
тенденции и вернуть к жизни экономику);
в)
борясь за повышение уровня и качества жизни россиян,
следует иметь в виду, что:
· убийственная социальная цена «реформ», резкое ухудше​
ние уровня и качества жизни в результате непродуманных
перемен, катастрофическое социальное расслоение, развал
системы социального обеспечения, назревающая экологичес​
кая катастрофа — вот закономерный итог захвата основных
ресурсов страны кучкой олигархов;
· только реализация принципа обеспечения каждому граж​
данину справедливой доли в созданном общенародным тру​
дом достоянии страны способно изменить, и довольно быстро,
ситуацию; на это направлены предложения КПРФ по пере​
даче в бюджет доходов от использования общенародного до​
стояния — природных ресурсов и ключевых отраслей
экономики, ныне захваченных олигархическими кланами;
г)
возрождением закона и правопорядка, решительной
борьбой с коррупцией государство имеет все возможности
остановить правовой беспредел, разгул преступности, сращи​
вание мафиозных группировок с властными структурами и
установление криминалитетом контроля над политической и
экономической жизнью страны — для этого нужна только по​
литическая воля;
д)
восстановление регионального культурного наследия
(ключевые доводы: плачевное состояние памятников культу​
ры, потребность в оживлении исторической памяти, защита
национальных народных традицией, борьба с русофобией);

Центром исследований политической культуры России 20 — 27 сен​тября 2002 на базе репрезентативной выборки 1500 респондентов (24 региона РФ, метод интервью, погрешность 3,8 процента) был проведен всероссийский опрос общественного мнения в связи с инициативой КПРФ по проведению референдума. Ниже приводятся некоторые по​лученные данные:
Если референдум состоится, то поддержите ли Вы выносимые на
него вопросы?А именно:
1.Согласны ли Вы с тем, чтобы в Российской Федерации законом была запрещена купля — продажа земли, за исключением земель личных под​собных хозяйств, приусадебных, дачных, садово-огородных и гаражных участков, участков под индивидуальными домами и хозяйственными строениями? (в процентах среди определившихся граждан)
Согласен
72,2
Не согласен
27,8
2.Согласны ли Вы с тем, что размер оплаты жилья, электроэнергии и иных коммунальных услуг населением в сумме не должен превышать 10 процентов от совокупного дохода семьи? (в процентах среди опре​делившихся граждан)
Согласен
91,1
Не согласен
8,9
3.Согласны ли Вы с тем, что минимальная зарплата и минимальная пен​сия гражданина Российской Федерации, начиная с 2004 года, не должна быть ниже прожиточного минимума? (в процентах среди определив​шихся граждан)
Согласен
96,4
Не согласен
3,6
4. Согласны ли Вы с тем, чтобы в Российской Федерации недра, леса, водоемы и другие природные ресурсы, а также предприятия железно​дорожного транспорта, топливно-энергетического комплекса, оборон​ной промышленности, черной и цветной металлургии находились исключительно в государственной собственности как объекты, обес​печивающие национальную безопасность России и достойную жизнь каждому гражданину? (в процентах среди определившихся граждан)
Согласен
93,4
Не согласен 
6,6
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е) предотвращение экологической катастрофы, воссозда​ние полноценной среды обитания (ключевые доводы: резкое падение уровня здоровья российских граждан, необходимость сохранения для потомков уникальной природы).
Ситуация, когда КПРФ и ее союзники добились на уровне массового сознания признания исповедуемых ими ценностей — приоритет национально-государственных интересов, не​обходимость смены монетаристского курса, социальная пе​реориентация экономики, защита интересов большинства и пр., а также абсолютная поддержка идей, предлагавшихся КПРФ на общенациональный референдум, дает партии серь​езное преимущество в избирательной борьбе.
В то же время все больше практикуемая оппонентами тактика «краденых лозунгов» порождает для кандидатов-ком​мунистов опасность оказаться «неузнанными» или «неотли​чимыми» от их антиподов (ситуация: «Все кошки — серые»).
Отсюда вытекает необходимость активизации пропаган​дистской деятельности, особенно среди потенциальных сто​ронников, поиска новых форм идентификации членов КПРФ, демонстрации общественному мнению ее морально-полити​ческого лидерства и самобытности.
Рекомендации
Ключевые пропагандистские лозунги для воздействия на выделенные адресные группы:
Почему сегодня надо голосовать за КПРФ и ее кандида​тов?
· За коммунистов надо голосовать потому, что они — аль​
тернатива режиму, которому не удалось добиться решения
ни одной из заявленных стратегических целей: экономичес​
кого роста, возрождения производства, повышения жизнен​
ного уровня, нормализации выплат зарплат, пенсий, пособий,
демократии и равенства.
· За коммунистов следует голосовать потому, что положе​
ния именно их социально-экономической программы доказа-

ли свою жизненность и правильность, свидетельством чему является неумелое заимствование режимом концептуальных разработок КПРФ и ее союзников.
· За коммунистов необходимо голосовать потому, что толь​
ко они в состоянии предотвратить ту национальную катаст​
рофу, к которой подталкивает страну нынешний режим,
разворовавший основные ресурсы некогда великой страны
и ввергший нынешнее и будущие поколения россиян в дол​
говую кабалу.
· За коммунистов нужно голосовать потому, что они — един​
ственная политическая сила, способная вернуть к жизни
реальное производство, обеспечить людей работой и заработ​
ками.
· За коммунистов важно голосовать потому, что только они
могут развернуть государственный курс в сторону восстанов​
ления социальной справедливости, основных социально-эко​
номических гарантий.
· За коммунистов целесообразно голосовать потому, что се​
годня они — самые последовательные демократы. Партия,
прошедшая запреты и гонения, никогда не допустит возрож​
дения практики ущемления гражданских прав и свобод.
· За коммунистов стоит голосовать уже потому, что они ре​
ально доказали свою способность извлекать уроки из ошибок
прошлого, показали в регионах патриотического пояса уме​
ние соединять даже скудные проявления положительных пе​
ремен последнего десятилетия с огромным позитивным
опытом советского развития.
· За коммунистов следует голосовать потому, что только они
в состоянии вернуть людям надежду на нормальную, обеспе​
ченную и достойную жизнь.
· За коммунистов надо голосовать потому, что сегодня лишь
они способны гарантировать развитие народной предприни​
мательской инициативы, ее защиту от произвола бюрокра​
тии и преступного мира.
♦
За коммунистов необходимо голосовать потому, что они
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— честные политики. Опыт их управления в десятках регио​нов подтвердил это фундаментальное отличие оппозицион​ных администраций от нынешней коррумпированной «партии власти».
· Коммунисты доказали, что они сегодня — единственные
последовательные защитники интересов не только русского,
но и населяющих Российскую Федерацию других народов.
Смелые новаторы и хранители отечественного опыта, они не
боятся ни взывать к национальным традициям, ни выступать
с позиций «созидательного консерватизма».
· За коммунистов нужно голосовать потому, что только они
способны вернуть в нашу жизнь Законность, Правду, Поря​
док, Свободу и обеспечить всем гражданам право на спра​
ведливую долю в богатствах страны.
Понятно, что приведенные общие положения в предвыбор​ной агитации должны быть конкретизированы, исходя из нужд избирателей округа. В конкретизирующей части необ​ходимо усилить позитивную составляющую и минимизиро​вать общекритические рассуждения. При этом партийным агитаторам важно построить разъяснительную работу таким образом, чтобы избиратели увидели в каждом кандидате КПРФ не крикливого оппозиционера, а человека разумного, знающего, «созвучного» большинству избирателей; конструк​тивного критика политики центральных и местных властей; дееспособного организатора и управленца с чертами народ​ного лидера; защитника местных интересов. В кандидате от оппозиции избиратели должны увидеть рациональную, чет​кую и ясную альтернативу существующей власти.

3. Типовые избирательные технологии, рассчитанные на привлечение широкого
актива
В региональных избирательных кампаниях последнего вре​мени прошли «обкатку» технологии, которые позволяют, бла​годаря своей простоте и целенаправленности, эффективнее организовать работу добровольных помощников различных возрастов и квалификации.
3.1. Программа «Общественный договор - наказ»'
Исполнители: группа поддержки, члены территориальной парторганизации.
База данных: подписные листы (возможен сплошной по-секторный обход квартир в округе).
Схема: три обхода квартир или мест массового скопления избирателей во дворах.
Методика
Первый обход:
· Благодарность избирателю за подпись;
· Сообщение об успешной регистрации и большом числе
поддерживающих;
· Вручение бланка «Общественного договора — наказа» и
небольшой листовки- призыва с биографией кандидата;
· Просьба вручить предвыборные материалы знакомым или
родственникам и самому подумать над письменным наказом
кандидату от КПРФ.
' Заключение так называемых договоров о взаимной поддержке между кандида​том и избирателем оказалось довольно эффективным в ряде кампаний. Такой до​говор, естественно, не представляет собой юридического документа - это всего лишь персонифицированная, адаптированная к конкретному избирателю форма программной листовки кандидата. Однако в сочетании с вопросом о наказе, кото​рый мог бы дать избиратель, такая форма агитации увеличивает степень вклю​ченности граждан в выборный процесс.
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Второй обход:
· Сбор письменных наказов кандидату;
· Вручение партийной прессы;
· Приглашение на массовое предвыборное мероприятие
(например, на встречу с кандидатом КПРФ).
Третий обход ( на этом этапе распространение информа​ции может быть и письменным, через почтовый ящик):
· Информирование о принятии наказа, депутатском запро​
се, подготовленном по волнующей избирателя проблеме и т.д.;
· Вручение листовки-напоминания о правильном голосова​
нии (возможно, вместе с другой полезной информацией:
лунно-посевным или простым календарем, расписанием элек​
тричек и пр.);
· Просьба пригласить на выборы родственников, сосеседей,
знакомых и правильно проголосовать.
Цели:
· Установление прочных личных связей с «подписантами»
для обеспечения 100-процентного голосования за кандидата
КПРФ;
· Привлечение через личный контакт новых сторонников
и формирование у них готовности голосовать за кандидата
партии;
· Выявление болевых точек, проблем, разрешение которых
(в том числе и в период избирательной кампании) способно
привлечь общественное внимание к кандидату и укрепить ав​
торитет парторганизации.
Примечание. Образец договора-наказа — в приложении.
3.2. Программа «Телефон»
Исполнители: пенсионеры и домохозяйки из числа груп​пы поддержки, не имеющие возможности вести агитацию по схеме «От двери к двери».
База данных: электронный телефонный справочник, име​ющийся в обкоме КПРФ, из которого можно вычленить теле​фоны по конретным улицам и домам избирательного округа.

Схема: последовательный «обзвон» всех имеющих теле​фоны квартир в данном избирательном округе. Методика:
· Разговор с избирателем по его домашнему телефону в
форме социологического опроса;
· Выявление кандидатур, за которые он голосовал на пос​
ледних выборах, а также партии, которую считает возмож​
ным поддержать на предстоящих выборах;
· Информирование, если выяснится, что избиратель — сто​
ронник, сочувствующий КПРФ или колеблющийся, о канди​
дате партии по данному округу, агитация за него.
Цели:
· Адресная политическая реклама;
· Мобилизация сторонников КПРФ на поддержку кандида​
та-коммуниста;
· Изучение общественного мнения, структуры политичес​
ких предпочтений избирателей округа.
3.3. Программа «Влиятельные лица»
Исполнители: кандидат в депутаты и его доверенные лица.
База данных: подробный план района, обход и осмотр тер​ритории округа.
Схема: составление перечня учреждений, организаций, предприятий, учебных, дошкольных заведений, органов мес​тного самоуправления, жилищно-коммунальных контор, участковых — инспекторов и врачей, руководителей религи​озных и национальных общин, председателей и членов учас​тковых и окружных избирательных комиссий; встреча кандидата со всеми руководителями и влиятельными лицами на предмет его поддержки, соблюдения нейтралитета или беспристрастного исполнения обязанностей (для членов из​биркомов, представителей местного самоуправления и адми​нистрации) .
Методика:
♦
Составление списка учреждений и влиятельных лиц;
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· Изготовление для каждого из них личного обращения от
имени кандидата в депутаты Госдумы РФ, авторитетных ме​
стных деятелей науки, культуры, образования и др.;
· Личная встреча с влиятельным лицом, вручение письма;
· Предупреждение, в случае необходимости, об ответствен​
ности за возможные нарушения избирательного законода​
тельства.
Цели:
· Использование всех ресурсов влияния на избирателей со
стороны уважаемых лиц ;
· Мобилизация дополнительных сторонников на поддерж​
ку кандидата-коммуниста;
· Изучение мнения влиятельных лиц и возможное заклю​
чение устных соглашений с ними о взаимных обязательствах.
Примечание: образец обращения — в приложении.
3.4. Программа «Поручение Зюганова» Исполнители: члены и сторонники КПРФ страших возра​стных групп, не имеющие возможности вести агитационную работу «от двери к двери», а также, по возможности, все ак​тивные сторонники КПРФ.
База данных: телефоны друзей и знакомых. .  Схема: составление перечня телефонов друзей, родствен​ников и знакомых, агитация их за кандидата КПРФ. Методика:
· составление списка адресов и телефонов всех друзей, род​
ственников, знакомых, товарищей по работе, соседей;
· обзвон и собеседование с каждым из них, агитация за кан​
дидата КПРФ;
♦
повторный обзвон и собеседование накануне голосования;
Цели:
· использование всех ресурсов личных связей коммунис​
тов и сторонников КПРФ;
· мобилизация дополнительных сторонников на поддерж​
ку кандидата-коммуниста;

Примечание: образец обращения — в приложении.
3.5. Программа «Мобилизация традиционных сторонников КПРФ, ранее поставивших подписи за
кандидатов партии»
Исполнители: группа поддержки, члены территориальной парторганизации, сторонники КПРФ
База данных: копии подписных листов предыдущих выбо​ров.
Схема: целевой обход квартир граждан — сторонников КПРФ, ранее поставивших подписи за кандидатов партии. Методика Обход:
· Благодарность избирателю за подпись, поставленную в
предыдущую кампанию, возможно — вручение благодар​
ственного письма от кандидата в депутаты или Г.А.Зюганова
от имени партии;
· Просьба поставить подпись в поддержку списка КПРФ
или конкретного кандидата КПРФ;
· Вручение партийной прессы, листовок;
· Просьба вручить предвыборные материалы знакомым или
родственникам;
· Приглашение на массовое предвыборное мероприятие
(например, на встречу с кандидатом КПРФ).
Цели:
· Установление прочных личных связей с «подписантами»
для обеспечения 100-процентного голосования за кандидата
КПРФ;
· Привлечение через личные контакты «подписантов» но​
вых сторонников и формирование у них готовности голосо​
вать за кандидата партии;
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4. Избирательные приемы, способствующие эффективной организации работы добровольных помощников
Исходя из опыта, следует выделить еще несколько законо​мерностей, проявляющихся при тех или иных формах при​влечения добровольцев к ведению избирательных кампаний.
Зависимость между временем массового распространения агитационной продукции и началом роста рейтинга кандида​та КПРФ.
В ходе ряда региональных кампаний удалось установить жесткую зависимость между временем массового распрост​ранения агитационной продукции и началом существенного роста рейтинга кандидата КПРФ. На выборах в ряде регио​нов КПРФ удавалось в течение 10-14 дней (за три недели до даты голосования) мобилизовать не только своих активистов, но и сторонников-некоммунистов на массовое распростране​ние газетного и листовочного материала (гр.4). Это позволяло подготовить решительный бросок вперед в изби​рательной борьбе.
Дело ведется таким образом, что практически каждая се​мья горожан в этот период получает по два спецвыпуска га​зет (центральное и региональное издания) плюс листовочный материал.
Правда, совокупный тираж партийных изданий даже на пике составлял лишь 50-60 процентов от тиражей газет «партии власти», однако и при таком неблагоприятном соот​ношении сил возникает резкий скачок влияния КПРФ.
При этом видно, что создается эффект мобилизации доб​ровольных помощников КПРФ на распространение агитаци​онных материалов — в виде повышения рейтинга кандидата КПРФ — возникает лишь спустя 10-14 дней.

График 4
Эффективность мобилизации сторонников и активистов КПРФ на завершающем этапе предвыборной агитации
Динамика рейтинга кандидатов КПРФ и «партии власти» на президентских выборах в N-ской области в соотнесении с удельным весом распространенных агитационных материа​лов компартии от тиражей газет "партии власти"
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Поэтому пик .агитационной работы — в том числе с помо​щью печатной агитации — должен намечаться на время, при​мерно за 4-5 недель от дня голосования.
Зависимость между объемом печатной продукции и элек​торальным результатом
Анализ эффективности привлечения добровольных помощ​ников к распространению газет и листовочного материала позволил выявить еще одну закономерность, свидетельству​ющую о прямой зависимости между объемом печатной аги​тации и электоральным результатом.
Как выяснилось эмпирическим путем, на успех могут рас​считывать кандидаты КПРФ, сумевшие привлечь такое чис​ло добровольных помощников, которое оказалось способным обеспечить передачу избирателям из рук в руки (а не через почтовые ящики) до четырех видов агитационных материа​лов в период выборной кампании.
Необходимость учета инерционности в работе партийных структур с добровольными помощниками
В ходе одной из региональных выборных кампаний в Цен​тральном федеральном округе была изучена эффективность деятельности членов КПРФ, которым предлагалось работать по программе «Поручение Зюганова» (табл.9).
Таблица 9 Итоги акции «Поручение Зюганова»
(по материалам телефонного опроса коммунистов, добро​вольных помощников КПРФ областного центра одного из ре​гионов Центрального федерального округа, N = 100 спустя 10 дней после начала акции)
Получили личное письмо Зюганова, переданное через сек​ретаря первичной парторганизации или кого-либо из ком​мунистов
Получили 
 40
Не получили
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Отказ от ответа
8
Участие в агитации за кандидата КПРФ (%)
Начали выполнять поручение
40
Не получили письмо Зюганов, но вели агитацию
20
Не смогли вести агитацию
32
Отказ от ответа
8
Выполнено ли поручение Зюганова о составлении пред​варительного списка агитируемых (%)
Составили предварительный
список агитируемых
 12
Вели агитацию, не соблюдая
рекомендации Зюганова,
хотя и получили письмо
28
Вели агитацию, не получив письма,
не смогли вести агитацию,
Отказ от ответа
60
Характер агитационной работы(%)
Убеждать знакомых
и родственников за
кандидата КПРФ очень тяжело
 18
Убеждать знакомых и родственников
за кандидата КПРФ
отчасти тяжело, отчасти нетрудно
42
Не смогли вести агитацию,
отказ от ответа
40
Как видно, зачастую коммунисты и их добровольные помощ​ники, не дожидаясь каких-либо инструктивных указаний, начи​нают вести самостоятельную агитацию. До двух третей опрошенных членов КПРФ и сторонников партии сразу вклю​чаются в эту работу. Вместе с тем видно, что поручение — «ко​манда» из Центра и обкома — идет до членов партии долго. Спустя десять дней после начала акции только 40 процентов ад​ресатов получили письмо-инструкцию. Лишь спустя еще десять дней «поручение Зюганова», в основном, дошло до адресатов.
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Таким образом, при планировании программы «Поручение Зюганова» надо иметь в виду, что реально партийная струк​тура и сторонники партии смогут приступить к ее реализа​ции лишь спустя 20 дней после выдачи обкомом именных писем-поручений.
Сказывается и привычка работать по старинке, нередко бессистемно. Так, лишь треть добровольных помощников, получивших «поручение Зюганова», сочли удобным для себя, как было определено в инструкции, предварительно соста​вить список знакомых и родственников для систематической агитационной работы с ними. Остальные предпочли работать хаотично, по случайным контактам.
Таким образом, при планировании кампании индивидуаль​ных поручений-инструкций следует иметь в виду, что реаль​но «механизм» этой работы будет запущен лишь через 20-30 дней после формального начала распространения адресных обращений.
Другие эффективные формы работы добровольных помощ​ников
Опрос руководителей избирательных штабов КПРФ позво​лил определить, какие формы привлечения добровольных помощников в наибольшей степени освоены партийными организациями. Как выяснилось, предпочтение отдается тра​диционным листовочным технологиям и тактике "от двери к двери". Вместе с тем «забытыми» оказались выезды агитб​ригад на село. Партийные комитеты КПРФ практически не используют технологии красочных лозунгов и "заковырис​тых" агитационных надписей на стенах домов (чем, например, занимаются в партии Жириновского молодые ак​тивисты).
Сильной стороной предвыборной работы региональных организаций КПРФ является использование любых скопле​ний людей для ведения агитационной работы добровольны​ми помощниками.

Среди эффективных находок в предыдущих избиратель​ных кампаниях отмечены такие формы:
· агитгруппы с мегафонами на рынках;
· сельские сходы, беседы у проходных предприятий, пике​
ты, агитация на транспорте во время поездок людей на рабо​
ту;
· постоянно действующие информационные пикеты в ме​
стах массового скопления людей, занимающиеся раздачей ли​
стовочного материала, ответами на вопросы, диспутами;
· банки данных и адресов сторонников КПРФ (созданные в
процессе многочисленных кампаний по сбору подписей) с
последующим привлечением этой категории избирателей в
качестве активистов и участников предвыборных мероприя​
тий, распространителей агитационной продукции и т.п. ;
· специальные юридические консультации для граждан на
период кампаний, дающие обратную связь с избирателями;
· агитационные выступления в очередях и на рынках;
· агитация на «протестных» мероприятиях;
· телевизионная агитация за кандидатов-коммунистов,
оформленная в едином стиле, что усиливает узнаваемость,
особенно на фоне советской символики;
· агитация во время поздравления новобрачных, новорож​
денных;
· пикеты у метро и торговых центров;
· агитационные беседы у военкоматов во время призывной
кампании;
· использование агитмашин, «миниагиток» для каждого из​
бирателя (за 1-2 дня до выборов), накладных визиток "Наблю​
датель от КПРФ" в день голосования;
· броские агитационные надписи на стенах и заборах, на​
правленные против главных оппонентов;
♦
агитационное пикетирование у вокзалов и на базарах.
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Приложения
Программа «Общественный договор-наказ»
Заречный округ №12
КПРФ: Главная задача -улучшить
жизнь людей
Избиратель
ЗДЕСЬ и СЕЙЧАС"
Кандидат в депутаты Государственной Думы
проживающий по адресу:
ОБЩЕСТВЕННЫЙ ДОГОВОР О СОГЛАСИИ
Избиратель и кандидат в депутаты Госдумы по Заречному избирательному округу №12
заключают настоящий договор о том, что
в случае победы на выборах
в Государственную Думу принимает на себя следующие обязательства.
VA Совместно с депутатами-коммунистами в Государственной Думе добиться:
· ужесточения ответственности должностных лиц за несвоевременную выплату
зарплат,   пенсий,   пособий,   других   гарантированных   Законом   выплат  для
граждан;
· приоритетного   выделения   средств   на   образование,   культуру,   медицинское
обслуживания населения при разработке и принятии бюджета; установления
жесткого     контроля     за     ценообразованием;     введения     государственного
регулирования  цен  на основные продукты  питания,  медикаменты  и другие
социально-значимые товары и услуги;
· усиления спроса с исполнительной власти за своевременную выплату детских и
пособий по безработице;
· принятия   срочных   мер   для   предотвращения   разворовывания   бюджетных
средств,   двукратного   сокращения   и   удешевления   чиновничьего   аппарата;
введения запрета на строительство административных зданий и «офисов» с
направлением высвободившихся госсрсдств на развитие образования, науки,
культуры;
· отказа    от    проведения    грабительской    жилищно-коммунальной    реформы,
направленной  лишь   на  повышение  оплаты  жилья   и   коммунальных   услуг
(увеличение тарифов на электроэнергию, газ, воду и т.д.);
· принятия      законов,      способствующих       подъему      промышленного      и
сельскохозяйственного производства.
(продолжение договора - на обороте)

лнння отреза

НАКАЗЫ ИЗБИРАТЕЛЯ кандидату в депутаты


vA В Государственной Думе решительно выступать за:
-
возврат пароду того, что создано за годы Советской власти, - в первую очередь,
гарантированных    социально-экономических    прав    на   бесплатное    образование    и
медицинское обслуживание, труд и выбор профессии, обеспеченную старость;
-
объявление   войны   преступности,   коррупции   и   казнокрадству,   очищение   от
предателей-перевертышей правоохранительных органов.
VJ& Добиться решения проблем избирателей округа по:
· обустройству на территории округа не менее пяти детских площадок;
· восстановлению мест для отдыха ветеранов, включая скамейки в зеленых зонах;
· решению проблем снегоочистки, уборки улиц и проездов на территории округа.
^Л Выносить    на    обсуждение    избирателей    округа    основные    законопроекты,
обсуждаемые в Государственной Думе.
\А Отчитываться перед избирателями не реже одного раза за шесть месяцев.
ИЗБИРАТЕЛЬ выражает готовность поддержать кандидата в депутаты

на выборах в Государственную Думу и в дальнейшем принимать через своего депутата активное участие в управлении государственными делами, в решении социально-экономических и политических проблем.
Избиратель
Кандидат в депутаты Госдумы
Уважаемый избиратель!
Подписывая этот договор, мы с Вами гарантируем друг другу взаимную поддержку.
Если нарушены Ваши права, если Вас обманули, если Вы столкнулись с произволом   чиновников,   -   приходите   с   этим   договором   в   мою   общественную
приемную по адресу: 
.  Вместе с моими общественными  помощниками
окажем Вам необходимую помощь в разрешении Вашей проблемы. В Государственной Думе я намерен твердо отстаивать интересы избирателей, людей труда, выполнять принятые обязательства. При этом рассчитываю на Вашу активную поддержку. Если Вы согласны с этими условиями, поставьте под договором свою подпись.
Искренне благодарен Вам за поддержку. Верю, что вместе, опираясь на депутатов-коммунистов, всех патриотов России, всех честных людей, мы сможем изменить жизнь в нашей стране и городе к лучшему.
линия orpcia
О  включении
адресу:


в  предвыборную  программу   моих   предложений   прошу  сообщить  по

ПРЕДЛОЖЕНИЯ ИЗБИРАТЕЛЯ В ПРОГРАММУ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ ФРАКЦИИ КОММУНИСТОВ В ГОСДУМЕ
Избиратель
_(Ф.И.О., подпись)
Примечание: Заполненный бланк НАКАЗА отрезается от Договора и передается в избирательный штаб кандидата в депутаты Госдумы. Договор остается у
избирателя.

Ошсчшано на ксероксе. От. ia ньшуск


_. Тираж IOOik'i.
46

Комиссия ЦК КПРФ по проведению выборных кампаний

Организация работы с   активистами и сторонниками КПРФ

47
Программа «Влиятельные липа»
Главе администрации Октябрьского района
Иванову Н.И. Уважаемый Николай Иванович!
Я обращаюсь к Вам, как к коллеге, уже потому, что все мы посвяшасм себя общему большому делу - служению России. Именно эта общность наших с Вами задач даст мне, как гражданину, моральное право поделиться е Вами некоторыми взглядами на ближайшие перспективы наших взаимоотношений в связи с разворачивающейся кампанией по выборам депутатов Государственной Думы.
Отчетливо вижу всю сложность Вашего положения. Понимаю характер и направленность давления обстоятельств, которое Вы испытываете в условиях предвыборной борьбы. Потому, действуя не только от своего имени и от лица обкома КПРФ, я обращаюсь к Вам также по поручению руководства избирательного объединения "Коммунистическая партия Российской Федерации" с пожеланием спокойной работы в рамках законов Российской Федерации.
Как Вам, наверное, известно, наше избирательное объединение поставило задачу формирования как прочного парламентского большинства в Госдуме, так и (на этой основе) правительства, объединяющего всех патриотов и способного вытащить Россию из трясины кризиса
Информирую, что от КПРФ в Вашем районе в депутаты Госдумы баллотируется Петрова Галина Ивановна. Наверняка она Вам известна как честный, грамотный специалист, болеющий за интересы людей и нужды района, города, области. Думаю, что Вам было бы интересно и полезно вместе обсудить перспективы взаимодействия на поелсвыборный период, возможные формы помощи в разрешении наиболее острых проблем района.
Особо хочу подчеркнуть следующее. Придя к власти в результате свободного народного волеизъявления, коммунисты и союзные им силы не будут предпринимать никаких кампаний по "перетряхиванию" кадров. Это - не наша цель. Терять кадры профессионалов мы не намерены. Наоборот, будем искать все возможности для налаживания с ними делового сотрудничества, вне зависимости от их политических пристрастий.
Нам с Вами нечего делить. У нас нет причин для взаимного непонимания. Пришло время не разъединять, а объединять. Не искать врагов, а находить друзей и союзников.
Поэтому лучше всего было бы в нынешней непростой ситуации употребить наши общие усилия и возможности для решения насущных социальных проблем.
Я благодарен Вам за Ваш нелегкий труд на благо людей. Хорошо понимаю, что без тяжелой повседневной работы руководителей местных администраций невозможно было бы сохранить даже нынешнюю зыбкую стабильность.
Уверен: время смуты проходит. Перед нами - эпоха интереснейшей созидательной
деятельности.    Давайте сделаем вес, что зависит от каждого из нас, чтобы в России
победили Правда, Законность и Справедливость.
Искренне Ваш
Н.И.СИДОРОВ,
депутат Государственной Думы Российской Федерации, первый секретарь обкома КПРФ

flpoipaMMa «Поручение Зюганова» Россия, труд, народовластие, социализм!
КОММУНИСТИЧЕСКАЯ ПАРТИЯ РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ ЦЕНТРАЛЬНЫЙ КОМИТЕТ
КПРФ
Члену Коммунистической партии Российской Федерации тов.
Вы знаете, что ЦК КПРФ поддержал решение коммунистов, избирателей Вашей области, о выдвижении Иванова Ивана Ивановичи кандидатом в депутаты Государственной Думы. И в области, и по всей России он известен как опытный и талантливый руководитель, авторитетный депутат парламента» принципиально отстаивающий интересы земляков, людей труда, своего региона. Иван Иванович политик обшефедералыюго масштаба, член руководства нашей партии. Во многом благодаря Иванову и его деятельности о Вашей области, ее трудолюбивых жителях знают в самых отдаленных уголках России и за рубежом.
Именно такой высокопрофессиональный руководитель, совестливый, честный, принципиальный политик лучше всего подходит для того, чтобы представлять интересы избирателей области в Государственной Думе.
Для пашей общей победы на выборах лаю Вам от имени Центрального Комитета партии личное поручение:
· Не откладывая, составить список адресов и домашних телефонов всех своих знакомых, друзей,
товарищей по работе, соседей и родственников.
· До 20 ноября 2003 года встретиться или созвониться с каждым из них и убедить, что только
КПРФ, а также ее кандидат в депутаты Иванов может действительно защитить шпересы прудового человека
(краткие материалы на обратной стороне письма).
· Затем, с 1 по 5 декабря вновь встретиться с каждым из этих своих знакомых и вновь напомнить о
данном ими обещании голосовать за КПРФ и кандидата партии. Обязательно выясните следующие
вопросы. Сможет ли избиратель прийти на избирательный участок'1 Если пег, то по какой причине? В
случае плохого состояния здоровья или по другим уважительным причинам, заполните с ним Заявление для
голосования на дому (оно пишется в участковую избирательную комиссию в произвольной форме).

· При каждой встрече со своими знакомыми и друзьями просите, чтобы они и сами агитировали
своих знакомых за КПРФ и Иванова.
-
Решающий день для  областной  парторганизации       7 декабря 2003   года.   В  этот день  мы
рекомендуем   Вам   проголосовать  до   11   часов.   После  этого  ОБЯЗАТЕЛЬНО   повстречайтесь   или
созвонитесь с каждым из этих знакомых и узнайте, были ли они на избирательном участке; если нет, -
выясните причины и убедите их в необходимости проголосовать за список КПРФ и ее кандидата
Иванова.
Наша сила —- в единстве. Наша сила в организованности и партийной дисциплине. Только солидарно проголосовав за список КПРФ и ее кандидата И.И.Иванова, нам удастся совершить один из важнейших шагов к установлению подлинного народовластия в стране, к возвращению нормальных условии жизни для людей, к социальной справедливости, стабильности и порядку.
С уважением
Председатель ЦК КПРФ
ЗЮГАНОВ Геннадий Андреевич
Линия отреза
Подтверждение о получении письма Г.Л.Зюганова (Ф.И.О., парторганизация, подпись члена КПРФ)

Ваши предложения в адрес областного комитета КПРФ
Ваши предложения в адрес Г.Л.Зюганова
От ре той 'пион почлежит срочному Bompaiujnrm и оГжпм КШ'Ф (не почлмее 3-х лиси с момент получения письма)
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