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Проведение предвыборных социологических опросов
Введение
Выборы — это акция, по самой сути своей суммирующая всю совокупность политических, социальных, морально-пси​хологических и экономических процессов и явлений, проис​ходящих в данном обществе или отдельном регионе за определенный период времени. Они дают своего рода рав​нодействующую, которая определяет эволюцию структур и деятельности власти. Выборы — это "момент истины" для установления сильных и слабых сторон каждой политичес​кой организации, действующей в стране, республике, крае, области или округе.
Поэтому уже в силу такой природы выборов подход к ним, а тем более разработка и осуществление на практике разно​образных технологий управления электоральным процессом, не могут носить разовый, отрывочный характер.
В целом, электоральная аналитика требует непрерывного и комплексного, системного (т.е. учитывающего все стороны жизни общества) подхода. Внимание к выборным проблемам является для политических партий главным условием жиз​недеятельности и выживания.
В силу этого внимание в избирательных штабах, других подразделениях политических партий концентрируется вок​руг следующего спектра проблем.
1. Ведение постоянного учета ("мониторинга") действий
основных субъектов избирательного процесса: партий, их
региональных отделений, ведущих политиков, кандидатов на
высшие посты в органах исполнительной и представитель​
ной власти, наиболее видных представителей "политическо​
го класса" регионального уровня.
2. Учет и анализ перемен в области массового сознания,
сдвигов в системах идейно-политических ценностей, бытую​
щих как среди отдельных слоев избирателей, так и в электо​
ральном корпусе в целом.
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3. Получение, систематизация и обобщение информации
несоциологического характера — материалов СМИ, публич​
ных выступлений ведущих политических деятелей, данных
"приватного характера" и пр.
4. Формирование инфраструктур (в т.ч. информационной
сети) для сбора указанных материалов и доведение их — в
обобщенном виде — до сведения партийного руководства и
местных организаций.
5. Совершенствование собственных избирательных меха​
низмов, создание идеологических и пропагандистских доку​
ментов: избирательных программ, агитационных обращений
и т.д.
6. Наращивание потенциала для ведения избирательной
работы и обеспечивающих ее аналитических исследований.
7. Проведение учебы кадров, активистов и участников из​
бирательных кампаний партии.
8. Подготовка рекомендаций кадрового характера для по​
полнения корпуса кандидатов в депутаты местных и всерос​
сийских выборных органов власти.
9. Систематическая работа по поддержанию, укреплению
и обогащению образов партии, думской фракции и лидера в
общественном мнении, в том числе через посредство прямых
и косвенных связей со СМИ.
10. Создание впрок — под более или менее отдаленные
мероприятия — резервного банка "заготовок": технологий
ведения кампаний, основ для программных документов, сце​
нариев ключевых мероприятий, агитационных "полуфабри​
катов" (оригинал-макетов листовок, плакатов, сценариев
телевизионных клипов и пр.).
11. Экспертиза документов партийных организаций с точ​
ки зрения их вероятного воздействия на умонастроения и
политическое (электоральное) поведение избирателей. Пред​
ставление руководству рекомендаций по доработке и коррек​
ции таких материалов с целью усиления их позитивного
воздействия на избирательные предпочтения населения.

12. Выработка инициативных предложений по подготовке и осуществлению тех или иных акций и мероприятий организаций партии, призванных воздействовать на полити​ческие настроения избирателей в ключевые моменты пред​выборных кампаний.
Ведение аналитической работы по указанным направлени​ям требует постоянного социологического мониторинга, без обобщения результатов которого невозможно ведение изби​рательных кампаний на современном технологическом уров​не.
Естественно, у КПРФ, как оппозиционной партии, нет воз​можности изыскать большие средства для социологического мониторинга. Вместе с тем уже накопленный опыт как в цен​тре, так и в региональных партийных организациях, которые организовывали при содействии экспертов Комиссии ЦК КПРФ по проведению выборных кампаний такое сопровож​дение избирательных мероприятий, свидетельствует о достаточной эффективности некоторых малозатратных тех​нологий изучения общественного мнения.
Как показала практика, даже приблизительные данные, получаемые в результате применения упрощенных методик, позволяют избирательным штабам оперативно ориентиро​ваться в изменениях, которые происходят в настроениях из​бирателей, представлять соотношение сил тех или иных кандидатов, приблизительно оценивать эффективность сво​ей работы, быстро вносить изменения в ход предвыборной борьбы.
Естественно, это предъявляет высокие требования к про​фессионализму, добросовестности, опыту организаторов и исполнителей таких исследований, осуществляемых собствен​ными силами при помощи партийного актива. И еще: такая работа не имеет смысла, если нет готовности и желания у ру​ководителей избирательных штабов следовать полученным рекомендациям, своевременно и оперативно вносить коррек​тивы в стратегию и тактику кампании.
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Впрочем, как показывают опросы самих руководителей избирательных штабов КПРФ по итогам выборов 1999-2003 годов, уже примерно в 25-35 процентах региональных кам​паний партийные комитеты проводили самостоятельные со​циологические опросы.
Использование современных технологий, в число которых входит и социологическое сопровождение кампаний, стано​вится распространенным явлением в региональных партий​ных организациях.




Проведение предвыборных социологических опросов
1. Общая характеристика методов и операций сбора социологических
данных
В ходе подготовки и проведения избирательной кампании желательно использование всего арсенала социологических методов сбора данных для постоянного наблюдения за элек​торальной ситуацией в округе. Среди таких методов:
· прямое наблюдение как регистрация событий избиратель​
ной кампании очевидцами;
· качественно-количественный анализ документальных ис​
точников, в качестве которых может выступать любая инфор​
мация, фиксированная в печатном или рукописном тексте,
на фото и видеозаписи;
· анкетные опросы (выявление мнения опрашиваемого по
жестко фиксированному порядку, содержанию и форме воп​
росов с ясным указанием способов ответа) и интервью, т.е.
беседа, проводимая по определенному плану и предполагаю​
щая прямой контакт интервьюера с опрашиваемым
· тестовые процедуры — кратковременные испытания, с
помощью которых измеряется уровень развития или степень
выраженности некоторых свойств, характеристик, черт лич​
ности или степень готовности к определенным действиям.
11
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2. Прямое наблюдение
В широком смысле любое научное знание начинается с на​блюдения — непосредственного восприятия действительно​сти (в нашем случае - событий предвыборной кампании). Наблюдение за событиями электоральной борьбы — важней​шая задача различных структур избирательного штаба. На​пример, объектами для социологического наблюдения могут быть:
· влияние решений федеральных и местных органов влас​
ти на самочувствие населения (наиболее злободневные со​
циально-экономические проблемы; социальная температура
в «болевых узлах», характерных для данного округа);
· изменение отношения избирателей к наиболее острым
проблемам местной жизни, перемены настроения в массо​
вых скоплениях населения (разговорах в очередях в Сбербан​
ке, на рынках, автобусных остановках и пр.);
· действия в период выборов руководителей органов ис​
полнительной власти (анализ степени их вовлеченности в
предвыборную борьбу, активности, оценка возможных нару​
шений законодательства о выборах) ;
· ход предвыборной кампании оппонентов (листовочная ак​
тивность, встречи с избирателями, массовые акции и пр.);
· эффективность встреч кандидатов в депутаты с избира​
телями и др.
Как правило, в избирательных штабах осуществляется обы​денное, спонтанное наблюдение и за многими другими сфе​рами жизни, электоральной обстановки. Но, в отличие от обыденного наблюдения, социологическое:
♦
подчинено ясной цели и четко сформулированным зада​
чам; планируется по заранее обдуманной процедуре;
♦     все данные наблюдения фиксируются в протоколах или дневниках по определенной системе; полученная информа​ция поддается контролю на обоснованность и устойчивость.
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Пример 1
Социологическое наблюдение за ходом предвыборных встреч
В процессе избирательной кампании для коррекции стра​тегии и тактики крайне важно получение информации об эффективности действий как самого кандидата, его доверен​ных лиц, так и ведущих оппонентов. Огромное значение в этой связи имеет социологическое наблюдение за предвы​борными встречами с избирателями. Обобщение полученной в результате этого наблюдения социологической информа​ции позволяет не только оценить эффективность работы — своей и оппонента, но и прогнозировать дальнейшие действия противной стороны, нащупывать слабые места оппонентов, быстро вносить коррективы в собственные действия.
Примерная матрица для регистрации событий на предвы​борных встречах представлена в таблице 1.
Обобщение материалов наблюдений за ходом встреч с из​бирателями позволяет уже по итогам нескольких дней опре​делить:
· массовость встреч, проявленный к ним интерес со сторо​
ны избирателей (или эффективность информационной рабо​
ты с избирателями по оповещению и привлечению их на
такого рода мероприятия) ;
· реакцию избирателей на ключевые идеи предвыборной
программы кандидата;
· наиболее «горячие» проблемы, которые волнуют избира​
телей, и отклики на предложения кандидата по их решению;
· эффективность работы постоянных групп «сопровожде​
ния кандидата» (удается ли им «разогревать» аудиторию, пе​
реломить настроение в пользу кандидата и др.).
12
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Таблица 1 Примерная матрица для регистрации событий на
предвыборных встречах
Оценка количества собравшихся на предвыборную встречу:
В начале мероприятия

В середине мероприятия

В конце мероприятия

	Периоды встречи
	Элементы наблюдаемого поведения
	Количество проявлений данного типа реакции (отметка методом точкования)
	Особые заметки

	
	
	Президиум
	Большинство аудитории
	Половина аудитории
	Меньшинство аудитории
	Несколько человек
	         Явно выраженная группа поддержки кандидата
	Укажите, при обсуждении каких проблем и вопросов проявлялась та или иная реакция

	Во время вступительного выступления кандидата:
	Одобрительные возгласы, реплики, аплодисменты
	
	
	
	
	
	
	

	
	Неодобрительные реплики
	
	
	
	
	
	
	

	
	Требования дополнительной информации
	
	
	
	
	
	
	

	
	Разговоры, связанные с обсуждаемым вопросом
	
	
	
	
	
	
	

	
	Отсутствие реакции
	
	
	
	
	
	
	

	
	Шум, призывы к
	
	
	
	
	
	
	





	
	соблюдению порядка
	
	
	
	
	
	
	

	
	Занятие посторонними делами
	
	
	
	
	
	
	

	Во время ответов на вопросы
	Одобрительные возгласы, реплики, аплодисменты
	
	
	
	
	
	
	

	
	Неодобрительные реплики
	
	
	
	
	
	
	

	
	Требования дополнительной информации
	
	
	
	
	
	
	

	
	Разговоры, связанные с обсуждаемым вопросом
	
	
	
	
	
	
	

	
	Отсутствие реакции
	
	
	
	
	
	
	

	
	Шум, призывы к соблюдению порядка
	
	
	
	
	
	
	

	
	Занятие посторонними делами
	
	
	
	
	
	
	

	Во время выступлений в поддержку кандидага
	Одобрительные возгласы, реплики, аплодисменты
	
	
	
	
	
	
	

	
	Неодобрительные реплики
	
	
	
	
	
	
	

	
	Требования дополнительной информации
	
	
	
	
	
	
	

	
	Разговоры, связанные с обсуждаемым вопросом
	
	
	
	
	
	
	

	
	Отсутствие реакции
	
	
	
	
	
	
	

	
	Шум, призывы к соблюдению порядка
	
	
	
	
	
	
	

	
	Занятие посторонними
делами
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Пример 2
Социологическое наблюдение
за предвыборными действиями руководителей местных
органов власти
Позиция руководителей местных органов власти имеет огромное значение в ходе избирательной кампании. Действу​ющее законодательство запрещает вмешательство должнос​тных лиц в предвыборную борьбу, если последние используют преимущества своего должностного или служебного положе​ния. Вместе с тем опыт показывает, что многие руководите​ли субъектов Федерации, местного самоуправления даже не скрывают своей политической ангажированности, напрямую вовлекаются в политические схватки. Нередко используют​ся и более гибкие формы вмешательства в избирательный процесс. Поэтому уже на начальной стадии электоральной кампании очень важно оценить степень политической актив​ности руководителей местных органов власти.
Как показывает опыт, обобщение материалов социологи-ческих наблюдений за действиями руководителей органов местного самоуправления даже в нескольких районах, вхо​дящих в избирательный округ, уже за 7-10 дней позволяет оценить степень реальной политической ангажированности местных властей. И, исходя из полученной информации, про​вести следующие мероприятия:
♦
профилактические беседы с местными руководителями
авторитетных представителей партии из центра или регио​
нального руководства;
♦
воздействие на ангажированных руководителей через
различные доверительные контакты;
♦
подготовка соответствующих обращений в избирательные
комиссии и привлечение внимания общественности к фак​
там незаконных действий местных властей, если предыдущие
меры не возымели действия.
Целесообразно вести дневник такого рода деятельности, отмечая в нем ход подобных социологических наблюдений и политико-юридической профилактики выявленных проблем.

3. Качественно-количественный анализ документальных источников
В аналитическом сопровождении предвыборной борьбы большое значение имеет умение специалистов избиратель​ного штаба работать со всевозможными документальными источниками, читать их на языке гипотез исследования, про​делав утомительную работу поиска индикаторов (признаков) ключевых понятий.
Как показывает опыт, во многих предвыборных штабах уже освоили одну из распространенных процедур количествен​но-качественного анализа документальных источников — контент-анализ.
Контент-анализ — это перевод в количественные показа​тели массовой текстовой или видеоинформации с последую​щей статистической обработкой.
В предвыборной практике организаций КПРФ метод кон​тент-анализа чаще всего применяется для исследования по​тока информации, выплескивающейся на избирателей с экранов государственных и региональных средств массовой информации. Как известно, в соответствии с законодатель​ством эти средства массовой информации обязаны без ком​ментариев, объективно и только в информационном ключе освещать события предвыборной кампании. Такое происхо​дит нечасто. Поэтому метод контент-анализа позволяет из​бирательным штабам КПРФ оперативно реагировать на изменение информационной ситуации, привлекать внимание общественности к возникающим здесь перекосам, обращать​ся с протестами в соответствующие избирательные комис​сии.
16
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Таблица 2 Матрица для контент-анализа главных информационных
программ телерадиокампаний
Дата наблюдения Ф.И.О. экспертов
	Название ТВ
	Название Информпрограммы
	Время выхода в эфир
	О каком кандидате телесюжет или радиоинформация
	Какой округ и краткая х-ка содержания сюжега
	Экспертная оценка пропагандистской направленности сюжета
(+) положит, подается образ кандидата
(0) нейтрально подается образ кандидата
(-) негативно подается образ кандидата

	ГТРК (телевидение)
	"Губерния"
	16.25
	1.
2. 3.
4.
5.
	
	

	ГТРК (телевидение)
	"Губерния"
	20.40
	1.
2. 3. 4. 5.
	
	

	Коммерческое ТВ
	Информвыпуск
	15.00
	1.
2. 3. 4.
S.
	
	

	Коммерческое ТВ
	Информвыпуск
	19.30
	1.
2. 3. 4.
5.
	
	

	Независимая телекомпания
	Информвыпуск
	21.30
	1.
2. 3. 4.
5.
	
	

	ГТРК (радио)
	Радиопрограмма "Доброе утро, губерния"
	7.10
	г.
3. 4.
5.
	
	

	ГТРК (радио)
	Предвыборный блок
	7.30
	1.
г.
3. 4. 5.
	
	

	Независимое радио
	Информвыпуск
	19.00
	2. 3. 4. 5.
	
	






Таблииа 3
Анализ итогов информационного дня
	Кандидат
	ТВ
	Общее кол-во сюжетов
	В т.ч. позитивно окрашенных
	В т.ч. нейтрально-информационных
	В т.ч. негативно окрашенных

	А.
	1.
2.

3.
4. 
	
	
	
	

	Б.
	1.
2 .
3.
4.
	
	
	
	

	В.
	1. 
2.
3.
 4.
	
	
	
	

	Г.
	1. 
2.
3.
4.
	
	
	
	

	Д.
	1.
2.

3. 
4.
	
	
	
	


Самая объективная телекомпания дня

Самая необъективная телекомпания дня
Пример 3
Количественно-качественный анализ
ведущих информационных программ радио и телевидения в период избирательной кампании
Простой подсчет количества упоминаний в СМИ тех или иных кандидатов от партии власти и оппозиции, оценка по​дачи материала (нейтральная, позитивная, негативная) позво​ляет давать мотивированные оценки тем или иным СМИ. (табл. 2 и 3).
Очень важно вести анализ выборных публикаций ежеднев​но, не забрасывать это дело. Эффект от этой работы значите​лен.
Пример 4 Использование результатов контент-анализа для полемики
Итоги контент-анализа легко используются как повод для разворачивания специальной пропагандистской акции. При​меры информационных сообщений, которые сделаны после
18
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завершения анализа предвыборных публикаций СМИ, при​водятся ниже.
ИЗБИРАТЕЛЬНЫЙ ШТАБ
ПРЕСС-СЛУЖБА К сведению редакций СМИ!
Информационное сообщение ИВАНОВ "ВСЕХ РАВНЕЕ"...
Группа экспертов избирательного штаба оппозиции провела кон​тент-анализ содержания основных информационных выпусков ве​дущих телекомпаний области по итогам прошедшей недели. Главной целью было определить, насколько объективно освещается ход из​бирательной кампании различных кандидатов, соблюдается ли зако​нодательное требование обеспечения равного доступа кандидатов к СМИ.
Как и ожидалось, безусловный лидер — кандидат Иванов, он ока​зался "всех равнее" в доступе к электронным СМИ. Количество те​лесюжетов, где избирателям представлялся кандидат в депутаты Иванов вдвое превысило число сюжетов с участием кандидатов Си​дорова, Петрова, Юрьева и более чем в три раза — кандидата Оста​пенко.
Данные контент-анализа свидетельствуют, что подача телесюже​тов об Иванове носила, как правило, благоприятный для формирова​ния позитивного имиджа кандидата характер. Информация о Сидорове и Остапенко имела преимущественно нейтрально-инфор​мационный характер. Частично нейтрально-информационный харак​тер несли и телесюжеты о Петрове. В большинстве случаев информация о кандидате Юрьеве подавалась в негативном пропа​гандистском ключе.
Экспертная группа предполагает по итогам ежедневного контент-анализа предвыборных передач учредить рейтинг объективности, неангажированности и профессионализма телекомпаний и регуляр​но знакомить с ним средства массовой информации.
Пресс-служба

ИЗБИРАТЕЛЬНЫЙ ШТАБ
ПРЕСС-СЛУЖБА К сведению редакций!
Информационное сообщение
РЕЙТИНГ
НЕАНГАЖИРОВАННОСТИ ТЕЛЕКОМПАНИЙ
Экспертная группа продолжила контент-анализ основных информационных выпусков ведущих телекомпаний области. По итогам информационного дня самой неангажированной и объек​тивной телекомпанией в освещении предвыборной борьбы экс​перты признали ТК «Волна». При этом следует подчеркнуть, что ее информация носила нейтральный характер.
Анализ всех предвыборных телесюжетов, прошедших в эфире телекомпаний ТТТВ и «Диалог», показал, что ими продолжается пропагандистская возгонка кандидатов партии власти. Так, напри​мер, количество сюжетов с показом действий партии власти опять в два раза превышало количество телевизионных упоминаний об оппозиционных и независимых кандидатах.
Эксперты признали самой ангажированной телекомпанией ТТТВ, в информационных выпусках которой доминировали толь​ко кандидаты от партии власти. Их предвыборная кампания пре​подносилась в новостных программах не с информационной точки зрения, а с пропагандистской, что неприлично для любой уважаю​щей себя и независимой телекомпании.
20
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Пример 5
Количественно-качественный анализ предвыборных публикаций районных газет
Районные газеты зачастую являются единственным источ​ником печатной информации, которой доверяют жители ма​лых и средних городов. Эти же СМИ находятся под самым большим прессингом властей. Редакторы и журналистские коллективы были бы рады объективно освещать избиратель​ную кампанию, но зачастую у них нет сильных аргументов для отстаивания независимости своей позиции. И здесь, как показывает опыт, определенный эффект дает регулярная публикация рейтинга объективности районных газет. Публи​кация итогов контент-анализа, научное подтверждение фактов ангажированности изданий, нарушения ими предвы​борного законодательства, как правило, имеет широкий об​щественный резонанс.
Так как районные газеты выходят в свет 1-3 раза в неде​лю, то временной интервал для контент-анализа их публика​ций следует брать в 1-2 недели. Матрица и индикаторы для анализа приведены в таблице 4.
В данном примере шкала оценок была следующей:
· за каждый информационно-нейтральный материал о кан​
дидате (+ 3 балла);
· за каждый положительный материал о кандидате (+ 2 бал​
ла);
· за каждый отрицательный материал о кандидате (+ 1
балл).
Рейтинг объективности рассчитывался следующим образом:
· суммировался объем информации (в баллах) обо всех кан​
дидатах, опубликованной в обозреваемый период в данной
районной газете;
· определялся индекс представленности по каждому кан​
дидату (отношение объема информации в баллах по данному
кандидату к общему объему информации обо всех кандида​
тах);

♦ разница между самым большим и самым маленьким ин​дексом представленности определяет степень пристрастия, ангажированности данной газеты. Чем больше эта разница, тем менее объективно издание, тем больше оно предвзято.
В зависимости от характера предвыборной кампании мож​но сузить базу для контент-анализа. Например, известно, что в округе основная борьба идет между двумя или тремя кан​дидатами. Поэтому при расчете рейтинга заведомые аутсай​деры заранее не принимаются во внимание. Однако такой огрубленный подход может использоваться только для внут​ренней аналитической работы в избирательном штабе.
Пример 6
Количественно-качественный анализ предвыборных публикаций областных газет
Помимо расчета рейтинга ангажированности можно при​менить и более простую процедуру контент-анализа (табл.4). Она предусматривает определение количества упоминаний фамилий тех или иных кандидатов на страницах газет (не​важно, с каким знаком) и количества развернутых материа​лов о претендентах на депутатский пост. При этом характер материала (позитивный, негативный) не принимается во вни​мание, так как в ходе предвыборной кампании любое публич​ное упоминание кандидата, как правило, идет ему на пользу.
Пример анализа результатов (возможна его публикация в СМИ)
За первые две недели предвыборной кампании безуслов​ный информационный лидер — кандидат Г. Ему посвящена почти половина (46 %) из тех развернутых материалов о пре​тендентах, что опубликованы в печати. Правда, Г. уступает по числу упоминаний в прессе другому кандидату от партии власти — Щ. (у Г. — 16 % от общего числа упоминаний о всех кандидатах, а у Щ. — 19 %). Однако преимущество Щ. дос​тигнуто благодаря массированной поддержке на страницах одного массового издания "АиФ-регион", где он безраздель-
22
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Таблица 4 Контент-анализ
предвыборных публикаций в областных СМИ (с 1 по 7 сентября 2003 г.)
	
	Кандидаты в депутаты

	Газета
	Г.
	3.
	л.
	М.
	С.
	Т.
	ш.
	К.
	щ.

	Номер один
Упоминания
	12
	4
	5
	2
	4
	5
	2
	3
	4

	Номер один
Развернутые материалы
	5
	
	
	
	
	1
	
	
	

	Что почем
Упоминания
	8
	3
	3
	3
	4
	4
	3
	3
	4

	Что почем
Развернутые материалы
	
	
	
	
	
	1
	
	
	2

	Молодежь
Упоминания
	23
	6
	10
	6
	7
	9
	7
	7
	25

	Молодежь
Развернутые
материалы
	3
	
	
	
	1
	
	
	
	2

	Западносибирская правда
Упоминания
	20
	4
	10
	6
	7
	4
	6
	5
	6

	Западносибирская правда
Развернутые материалы
	4
	
	
	
	3
	
	
	
	3

	Говорит и показывает
Упоминания
	2
	2
	3
	2
	2
	2
	2
	2
	2

	Говорит и показывает
развернутые материалы
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	АиФ-регион
Упоминания
	15
	1
	5
	2
	7
	8
	2
	2
	31

	АиФ-регион
Развернутые
материалы
	2
	
	
	
	
	1
	
	
	2

	Итого упоминаний 361
	60/16%
	20/5%
	36/9%
	21/5%
	31/8%
	32/8%
	22/6%
	22/6%
	72/19%

	Итого материалов
	14/46%
	-
	-
	-
	4/13%
	3/10%
	-
	-
	9/30%



но доминирует во всех информационных, пропагандистских материалах. Г. же поднимают на щит равномерно почти все издания. Особенно усердно демонстрируют свою "независи​мость" от власти "Западносибирская правда", "Молодежь", "Что почем", "Номер один". Только в газете "АиФ-регион" упоминания кандидата Г. носят откровенно отрицательный характер. Но все это с лихвой компенсируется услужливос​тью других изданий. Лидер оппозиции кандидат Л. по числу упоминаний — на третьем месте. Но информация о нем да​валась лишь в связи с его регистрацией в избиркоме. Пово​дом также служили оценки кандидата, которые ему давали многочисленные представители партии власти. Естественно, позиция кандидата от КПРФ замалчивалась.
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4. Анкетные опросы и интервью
Анкетные опросы и интервью нашли широкое примене​ние в предвыборной практике региональных организаций КПРФ. Опрос привлекает тем, что он представляется почти универсальным методом получения знаний о настроениях людей.
Конечно, искусство использования этого метода состоит в том, чтобы знать, о чем именно спрашивать, как спрашивать, какие задавать вопросы и, наконец, как убедиться в том, что можно верить полученным ответам. При этом важно, кого спрашивать, где вести беседу, как обработать данные и нельзя ли узнать все эти вещи, не прибегая к опросу.
Как уже отмечалось, полномасштабные социологические опросы — это очень дорогостоящая технология. Поэтому из​бирательные штабы КПРФ практикуют использование мало​затратных и упрощенных приемов.
Среди них:
· экспертные опросы по ситуации в той или иной сфере
жизни, когда экспертами выступают руководители и актив
районных парторганизаций;
· телефонные опросы (см. «ПРОВЕДЕНИЕ ТЕЛЕФОННЫХ
СОЦИОЛОГИЧЕСКИХ ОПРОСОВ В ХОДЕ ИЗБИРАТЕЛЬ​
НЫХ КАМПАНИЙ КПРФ. М., 2003 г.»).
· газетные опросы;
· интервью в местах массового перемещения людей на тер​
ритории избирательного округа.
4.1. Экспертные опросы
Как показывает опыт, экспертные опросы изредка, но все же используются региональными избирательными штабами в практике предвыборной работы. Применялись они, напри​мер, для медиа-планирования избирательной кампании. В этом случае проводились экспертные опросы руководителей районных парторганизаций, в ходе которых выяснялась ре-

Экспертный опрос "Информационная ситуация в районе"
Ф.И.О.эксперта

Оценка ситуации в СМИ
района
1.Районная газета (название)

Ф.И.О. редактора
Тираж
.экз.
Периодичность выхода в неделю (отметьте дни педели): пн. вт. ср. чт, пт. сб.
Ориентация издания (подчеркните): явно прорежимная. частично прорежимная, без
политического лица, сочувствующая оппозиции
Существуют ли возможности размещения материалов о кандидате от КПРФ:
а) постоянно, на бесплатной и платной основе: б) изредка, на бесплатной и платной
основе; в) изредка, лишь на платной основе, г) вряд ли удастся разместить даже на
платной основе
2. Районное радио (есть, нет). Ф.И.О. редактора

Если есть, то периодичность выхода в эфир (дни и сколько мин.)

Ориентация редактора (подчеркните): явно прорежимная, частично прорежимная. без
политического лица, сочувствующая оппозиции.
Существуют ли возможности размещения материалов о кандидате от КПРФ:
а) постоянно на бесплатной и платной основе; б) изредка, на бесплатной и платной
основс;в) изредка, лишь па платной основе, г) вряд ли удастся разместить даже на
платной основе.
3.
Телевидение (есть, нет) Ф.И.О. руководителя

Если есть, то периодичность выхода в эфир (дни и сколько мин.)

Ориентация руководителя (подчеркните): явно прорежимная, частично прорежимная, без политического лица, сочувствующая оппозиции.
Существуют ли возможности размещения материалов о кандидате от КПРФ: а) постоянно, на бесплатной и платной основе; б) изредка, на бесплатной и платной основе; в) изредка, лишь на платной основе, г) вряд ли удастся разместить даже на платной основе.
4.
Радиоузлы  на  предприятиях,   в  колхозах  (есть,   нет).   Если  есть,  то  сколько
Есть    ли    возможность    размещать    радиоматериалы    областного    штаба    (да.
нет)

5.
Многотиражки на предприятиях (есть. нет).
Если есть, то сколько

Есть ли возможность размещать радиоматериалы краевого штаба
(да. нет)

6.
Радиотрансляция на рынках (вещевых, мелкооптовых и др.):
да. нет

Если есть, то сколько

Есть ли возможность размещать радиообъявления (да, нет)
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Пример 8
Экспертный опрос "Эмоциональная оценка качеств и
программ кандидатов в депутаты»
Ф.И.О.эксперта

Уважаемый эксперт!
Стартовала избирательная кампания в Государственную Думу. По нашему избирательному округу, как известно, баллотируются 6 кандидатов. Исходя из имеющейся у Вас информации о ходе избирательной борьбы, программах и личных качествах кандидатов, определите, пожалуйста, кто из кандидатов в депутаты, на Ваш взгляд, является:
	Качества
	Кандидат А.
	Кандидат Б.
	Кандидат В.
	Кандидат Г.
	Кандидат Д.
	Кандидат Е.

	Самым активным
	
	
	
	
	
	

	Самым пассивным
	
	
	
	
	
	

	Самым правдивым
	
	
	
	
	
	


	Самым хитрым
	
	
	
	
	
	

	Самым честным
	
	
	
	
	
	

	Самым неискренним
	
	
	
	
	
	

	Лучше других выражающим интересы народа
	
	
	
	
	
	

	Самым антинародным
	
	
	
	
	
	


Примечание:
Если Вы полагаете, например, что кандидат А. является самым активным, то поставьте любую отметку (галочку, крестик) в соответствующей строке на пересечении со столбцом кандидата А. Если самым пассивным - кандидат Д., то отметку сделайте в клетке на пересечении строки «самых пассивных» и столбца «кандидат Д.». Возможны несколько вариантов ответа.
Дата заполнения листа
Подпись эксперта


альная расстановка сил в местных СМИ. На основании таких опросов в информационную карту округа вносились суще​ственные дополнения.
Другой известной формой использования экспертного оп​роса является изучение мнения авторитетных ученых, поли​тиков, журналистов по проблемам избирательной кампании. В этом случае аналитическая структура, сотрудничающая с избирательным штабом, проводит опрос заранее определен​ного круга авторитетных экспертов, где просит их оценить ход кампании, качества того или иного претендента, охарак​теризовать стиль ведения кампании или программу кандида​тов.
Такого рода опросы помимо аналитической ценности дают возможность для широкого пропагандистского использова​ния их результатов. Например, если в результате опроса вы​яснилось, что, по мнению большинства экспертов, кандидат от КПРФ ведет самую честную избирательную кампанию, а его оппонент в представлении опрашиваемых склонен к при​менению «грязных приемов», то публичное обнародование данных такого исследования может вылиться в серьезную и эффективную агитационную акцию.
4.2. Газетные опросы
В практике деятельности региональных избирательных штабов эффективно зарекомендовали себя опросы через средства массовой информации, в частности, через массовые областные и районные газеты. Публикация небольшой анке​ты всегда вызывает интерес читателей и порождает соответ​ствующую читательскую почту. В зависимости от тиража издания можно заранее прогнозировать количество респон​дентов, решивших участвовать в опросе. Оно колеблется от 0,5 до 3 процентов от реального тиража.
При всех предубеждениях и оговорках по поводу издер​жек такого метода изучения общественного мнения опыт показал, что он дает удовлетворительную точность при изу-
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чении проблемного поля электоральных настроений уже при возврате 150 -200 анкет.
Естественно, пригодными для проведения более-менее достоверного социологического исследования могут быть не все печатные СМИ. Например, однозначно для этого не мо​гут использоваться партийные и общественно-политические издания с ярко выраженной идейно-политической ориента​цией.
Наиболее эффективны, с точки зрения объективности по​лучаемого результата, анкеты, публикуемые в изданиях:
· ориентированных на телезрителей (еженедельные мест​
ные газеты, публикующие программы ТВ и анонсы телепе​
редач);
· развлекательных (с кроссвордами, конкурсами);
· ориентированных на проблемы дома и семьи;
· ориентированных на любителей того или иного хобби,
типа "Ваш сад", "Сад и огород";
· местных и др.
Ниже приводятся примеры анкет для разного типа изда​ний, использовавшихся в практике предвыборной работы региональных штабов. Следует особо подчеркнуть, что одно из достоинств газетного опроса состоит в том, что читатель долгое время остается один на один с анкетой, может обстоя​тельно с ней ознакомиться и ответить на вопросы. Такая ме​тодика позволяет дать развернутые формулировки вариантов ответов. А это, в свою очередь, предоставляет возможность выявлять при анализе глубинные, подсознательные мотиви​ровки в возможном электоральном поведении респондентов.
В случае, если условия сотрудничества с каким-либо сред​ством массовой информации не позволяют избирательному штабу проводить лобовой опрос о предвыборных настроени​ях, то вполне можно (по взаимному согласию с редакцией) внести в анкету некоторую корректировку. Поговорить с чи​тателем, так сказать, «за жизнь».




Пример 9
Анкета для анализа расстановки сил
накануне избирательной кампании
Наш опрос
ВАШ ВЫБОР?
Наша область готовится к выборам. Нарастает борьба кандидатов от са​
мых разных политических сил. Среди них выделяются: представители "партии
власти", кандидаты от КПРФ и патриотической оппозиции, а также выдви​
женцы ЛДПР, Яблока и так называемые кандидаты от групп избирателей. Ре​
дакция газеты
совместно с независимым социологическим
центром
решила выяснить мнение
жителей области о разворачивающейся избирательной кампании. Если Вас заинтересовало предложение принять участие в опросе, просьба отметить (лю​бым образом — кружком, подчеркиванием и т.д.) те варианты ответов на воп​росы, которые в наибольшей степени соответствуют вашим взглядам, вырезать
анкету и переслать ее в редакцию по адресу:
.
По итогам опроса в газете будет опубликован аналитический материал.
1. Довольны ли Вы своей жизнью? 1.1. Да, абсолютно. 1.2. Отчасти да. 1.3. Ско​
рее нет. 1.4. Совершенно недовольны, 1.5. Трудно сказать.
2. Как оцениваете положение дел в России!! целом? 2.1. Все хорошо, руковод​
ство ведет страну по правильному пути. 2.2. Дела идут в целом неплохо, хотя
имеется много проблем. 2.3. Пока терпимо, но уже пора тем, кто управляет
государством, менять стиль руководства: если править по-старому и дальше,
то России придется плохо. 2.4. Кремлевская власть не справилась со своими
обязанностями: никаких улучшений нет, кризис растет, страна катится в про​
пасть. 2.5. Нынешний режим завел Россию в тупик, и нужны самые решитель​
ные средства, чтобы изменить весь общественный курс и вырваться из этой
смертельной ловушки. 2.6. Иное мнение (какое?)
3. Чем сегодня может, на Ваш взгляд, гордиться наша область (напиши​
те) ?

4. А чем может гордиться Россия в целом (напишите) ?
5. Намереваетесь ли Вы принять участие в выборах депутатов Государствен​
ной Думы, которые состоятся... ?
5.1. Да, обязательно. 5.2. Да, скорее всего 5.3. Проголосую против всех. 5.4. Скорее вообще не пойду на выборы. 5.5. Нет, точно не пойду на выборы 5.6. Еще не решил. 5.7. Иное мнение. 5.8. Отказ отвечать, на вопрос.
6.
Одной из сил, участвующих в выборах, является губернаторский блок. О
кандидате
, поддерживаемом губернатором (как и обо
всех прочих кандидатах) высказывается множество самых разных мнений. Какие, из числа приводимых ниже, Вам кажутся самыми верными? 6.1. Это
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очень активный, энергичный человек. 6.2. Имеет прочный авторитет у губер​натора. 6.3. Близок к народу. 6.4. Умелый хозяйственник. 6.5. Патриот края. 6.6. Честный, бескорыстный человек. 6.7. Помогает только "своим". 6.8. Помогает только тем организациям, районам, где сидят его люди. 6.9. Не любят простых людей. 6.10. Тащит только в свой карман. 6.11. Безразличен к русской культу​ре, истории, языку. 6.12. Развалил экономику. 6.13. Как представитель "демок​ратической" власти ответствен за развал страны. 6.14. Сторонник В.Путина. 6.15. Ничего о нем не знаю. 6.16. Другие характеристики (какие, назовите)
7. А какие, по-Вашему, характеристики наиболее подходят для кандидата от
коммунистов
. 7.1. Честен, ничем не замаран. 7.2. Пред​
ставляет патриотические силы, защищающие интересы простых людей. 7.3.
Хорошо знает экономику, умеет управлять. 7.4. Его поддерживает КПРФ —
самая влиятельная партия страны, а значит — будет сильная поддержка в
Москве. 7.5. Он авторитетен в области. 7.6. Его затирают, блокируют СМИ как
представителя оппозиции, которая протестует против действий правящего
режима. 7.7. Он человек открытый, работящий, готовый помочь всем и каждо​
му. 7.8. Уж больно он строг, неулыбчив, суховат. 7.9. Не умеет подать себя. 7.10.
Мало пока известен в области. 7.11. Ему надо больше общаться с людьми. 7.12.
У него нет нужного опыта для работы в высшем законодательном органе влас​
ти страны. 7.13. Он — коммунист, а время компартии прошло и это стоит всего
прочего: такие депутаты сегодня и нужны. 7.14. Ничего о нем не знаю. 7.15.
Другие характеристики (какие,назовите)
8.
Если бы выборы в Госдуму были в ближайшее воскресенье, то за кого из
возможных кандидатов Вы бы проголосовали?
8.1. - А.
8.2. - Б.
8.3 - В.
8.4 - Г.

8.5. — Д.
8.6 — Никого из них не знаю и не хочу знать. 8.7 Про​
голосую против всех. 8.8 — На выборы не пойду 8.9 — Еще не решил, за кого
голосовать. 8.10 — Иное мнение
9.
Укажите, пожалуйста, Ваши: 9.1. Пол
. 9.2. Возраст
. 9.3. Нацио​
нальность 
. 9.4. Профессию
. 9.5. Образование
. 9.6. Веро​
исповедание 
.
9.7. Какому блоку или партии Вы отдали свой голос на последних выборах в
Госдуму
.
9.8. За кого Вы проголосовали на последних президентских выборах:
9.8.1 За Путина. 9.8.2. За Зюганова. 9.8.3 Против всех. 9.8.4 За другого. 9.8.5 Не помню. 9.8.6 На выборы не ходил.
9.9.
Какой политической партии, движению Вы сегодня более всего симпати​
зируете и, скорее всего, проголосуете на парламентских выборах (подчеркни​
те): 9.9.1 - ЕР. 9.9.2. - КПРФ. 9.9.3. - ЛДПР. 9.9.4. -СПС. 9.9.5   - Яблоко.
9.9.6. — Другие, против всех, на выборы не пойду.
9.10.
Если не секрет, каков размер Вашего месячного заработка
.
Примечание. Наша анкета проводится анонимно. Однако, если вы желаете
стать постоянным участником социологических опросов, то сообщите ваш до​
машний адрес и телефон:


Пример 10
Замер экономической и политической ситуации в округе Социологический опрос
Жизнь, как она есть
Сегодняшняя непростая социально-экономическая ситуация тяжело сказы​
вается на повседневных делах и настроениях наших читателей. Редакция газе​
ты 
 совместно с независимым социологическим центром

решила выяснить мнение жителей
области (района) о наиболее острых экономических и политических пробле​мах. Если Вас заинтересовало предложение принять участие в опросе, просьба отметить (любым образом — кружком, подчеркиванием и т.д.) те варианты ответов на вопросы, которые в наибольшей степени соответствуют вашим взглядам,  вырезать анкету  и  переслать ее  в  редакцию  по  адресу:

. По итогам опроса в газете будет опубликован
аналитический материал.
1.
Довольны ли Вы своей жизнью?
1.1. Да. 1.2. Скорее да, чем нет 1.3. Скорее нет, чем да 1.4. Нет 1.5.Иное

2. Что Вас больше всего раздражает, злит в сегодняшней жизни

3. В наше время на один заработок (даже если он есть) прожить трудно. А как
обстоит дело у Вас ?
3.1. Живу только на зарплату (доход) с одного места работы. 3.2. В основном
средства к жизни дает одна работа, но время от времени Вы все-таки ухитряе​
тесь и подрабатывать, хотя и немного. 3.3. Постоянным является один зарабо​
ток, однако удается хоть и не часто, но хорошо подработать. Так что эта
прибавка в конечном счете дает денег даже не меньше, чем основная работа.
3.4. К главному доходу есть регулярный, и более крупный, приработок. 3.5. Ос​
новная работа дает мало и носит формальный, официальный характер. А глав​
ные средства приносят иные, дополнительные источники. 3.6. Никаких
источников средств — ни основных и официальных, пи дополнительных и не​
формальных — у Вас нет. 3.7. Зарплата из госбюджета. 3.8.Сдаю квартиру,
жилплощадь. 3.9. За счет доходов отличного хозяйства, приусадебного участ​
ка. 3.10. Перебиваюсь случайными заработками 3.11. Занимаюсь частной прак​
тикой, оказываю различные услуги. 3.12. Занимаюсь мелкой перепродажей.
3.13. Подторговываю от случая к случаю. 3.3. За счет до ходов от предпринима​
тельства, своей фирмы (АО.ТООидр.) . 3.15. За счет старых накоплений, рас​
продажи того, что имею. 3.16. За счет доходов от денежных вкладов в банк,
акций, ценных бумаг. 3.17. За счет доходов других членов семьи, близких. 3.18.
За счет пенсии, детских пособий, других государственных пособий. 3.19. За
счет гуманитарной помощи, помогают добрые люди
3.20. Другое

4.
Как Вы оцениваете деятельности губернатора
?
4.1. Очень позитивно: он сразу включился в работу, принялся за решение са​
мых нужных для области проблем. 4.2. В целом положительно: видно желание
губернатора поставить край на ноги, хотя времени, чтобы добиться весомых
успехов, у него было еще мало. 4.3. Тревожит то, что он не столько занят делами
области, сколько некими глобальными общероссийскими вопросами и личны​
ми делами. 4.4. Плохо, что он тащит в область много чужих людей, подбирая
кадры по принципу личной преданности. Область превращается в кормушку
для этих людей. 4.5. Избрав губернатором
, жители соверши-
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ли большую ошибку: он явно ничего толкового сделать, не может. 4.6. Иное
5.Kак Вы оцениваете деятельность депутата Государственной Думы Российс​
кой Федерации
?
5.1. Положительно. 5.2. Скорее положительно. 5.3. Скорее отрицательно 5.4. Он ничего хорошего для края не сделал. 5.5. Такого не знаю. 5.6. Иное
6. Как Вы оцениваете деятельность одного из претендентов на должность
депутата Госдумы РФ
,
работающего ныне
?
6.1. Положительно. 6.2. Скорее положительно. 6.3. Скорее отрицательно 6.4. Он ничего хорошего для края не сделал. 6.5. Такого не знаю. 6.6. Иное
7.В нашей области, районе всегда были сильные позиции у коммунистов. А как Вы относитесь к коммунистам сегодня?
7.1 Они растеряли доверие народа из-за соглашательства с кремлевской влас​
тью. 7.2.Их влияние безнадежно упало из-за пассивности, вялости, нереши​
тельности. 7.3. Люди перестали доверять коммунистам, потому что они заняли
экстремистские, нетерпимые к другим позиции. 7.4. Престиж КПРФ, в целом,
падает, но авторитет областных коммунистов, наоборот, устойчив. 7.5. Несмот​
ря ни на что, отношение к Компартии устойчиво хорошее. 7.6. Коммунисты
уверенно набирают очки и народе. 7.8. Меня эта проблема не интересует. 7.9.
Иное мнение

8.
Иногда можно услышать мнение: за коммунистов, мол, никогда и ни при ка​
ких условиях не проголосую. Согласны ли Вы с такой позицией?
8.1 Да, за КПРФ ни в коем случае не стану голосовать. 8.2. Скорее всего, согла​
сен с такой позицией, но зарекаться не стану. 8.3. Вполне может случиться, что
проголосую за коммунистов. 8.4. Буду голосовать именно за коммунистов. 8.5.
Иное

9.
Не могли бы Вы назвать самых известных и уважаемых в области людей:
политиков, администраторов, бизнесменов, руководителей производств, дея​
телей культуры, к мнению которых Вы охотно прислушиваетесь (до 10 фами​
лий)

10.Укажите, пожалуйста, Ваши: 10.1. Пол
. 10.2. Возраст
. 10.3. Нацио​
нальность 
. 10.4. Профессию
. 10.5. Образование
. 10.6.
Вероисповедание
. 10.7. Какому блоку или партии Вы отдали свой го​
лос на последних выборах в Госдуму
. 10.8. За кого Вы проголосовали
на последних президентских выборах. 10.8.1. За Путина 10.8.2. За Зюганова 10.8.3. Против всех 10.8.4. Не помню 10.8.5. На выборы не ходил
11. Какой политической партии, движению Вы сегодня более всего симпати​
зируете и, скорее всего, проголосуете на парламентских выборах (подчеркни-
те):
12. Если не секрет, каков размер Вашего месячного заработка
.
Примечание. Наша анкета проводится анонимно. Однако если вы желаете
стать постоянным участником социологических опросов, то сообщите ваш до​
машний адрес и телефон:


4.3 Интервью в местах массового скопления людей
Если газетный опрос позволяет обстоятельно изучить мо​тивацию возможного электорального поведения, но при этом он недостаточно оперативен, то опрос методом интервью в местах массового скопления людей дает возможность орга​низаторам избирательных кампаний быстро производить оценку своих действий, замерять изменения в рейтинге по​пулярности кандидатов.
При уличном опросе принципиальное значение имеет ме​сто выбора точки расположения интервьюера. Например, в будний день возле универсама или рынка существует боль​шая вероятность того, что преимущественно опрошенными окажутся пенсионеры и домохозяйки. На автобусной оста​новке в утренние или вечерние часы — представители рабо​тающего населения. На железнодорожном или автобусном вокзале в выходные дни — все категории населения, имею​щие земельную собственность или дачу. Поэтому, определяя точки для расположения интервьюеров и время проведения опросов, следует предусмотреть потенциальную возможность охвата всех категорий избирателей.
Так как в качестве интервьюеров используется партийный или молодежный актив, очень важно провести их обучение. На первом этапе следует разобрать вопросник и все возмож​ные варианты ответов и поведения интервьюера. Лучше чи​тать вслух вопросы, отмечая и обсуждая по ходу все возникающие трудности.
На втором этапе неплохо бы провести игру, где один игра​ет роль интервьюера, другой — «трудного» респондента, тре​тий — судьи-эксперта.
Перед выходом активистов-интервьюеров в «поле» необ​ходимо предостеречь их от типичных ошибок. Одна из них — это опрос преимущественно «себе подобных» и неволь​ная агитация за партийного кандидата.
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Пример 11
Пояснение к заполнению опросных листов
1 .Рекомендуется: взять с собой твердую папку и положить опросный лист на нее. Неплохо бы на лацкан прикрепить визитку с названием социологичес​кой группы (центра, лаборатории). Заполнять лист только шариковой ручкой, а не карандашом или фломастером. Если респондент пугается, то можно вно​сить исправления.
2. Опрашивать население лучше всего в местах, где происходит скопление
больших масс людей или через которые проходят значительные людские мас​
сы: перед входом на рынок, стадион, универмаг, на автостанции, на перекрес​
тках больших улиц, скверов и пр.
3. Время опроса: в часы пик или в середине дня и по окончании работы.
4. Отбирать для опроса следует так: мужчина, женщина, потом опять муж​
чина, женщина.
Стараться опрашивать людей разного возраста, разного социального типа (одетых победней или побогаче), разных национальных типов. Учитывая, что пенсионеры более разговорчивы и охотнее идут на контакт, не стоит злоупот​реблять с их привлечением к опросу.
5. Разговаривать следует вежливо, но настойчиво. При ответе респондента
его следует не прерывать, а направлять.
6. В случае, если респондент сообщает какую-нибудь дополнительную ин​
формацию, делает яркое, емкое, интересное замечание по сути затрагивае​
мых вопросов, можно записать это на оборотной стороне опросного листа,
указав порядковый номер опрашиваемого.
7. Опросная матрица заполняется следующим образом.
· Слева рядом с матрицей, сверху вниз ставится порядковый номер опро​
шенного: 1,2,3, 4 и т.д.
· По горизонтали идут номера задаваемых вопросов. В каждую горизонталь​
ную клеточку вписываются номера того ответа на каждый вопрос, который
выбирает респондент.
Например, на первый вопрос "За кого голосовали в 2000 году?" респондент ответил: "не помню", что соответствует варианту ответа №3 на вопрос №1. После этого в клеточку, образуемую пересечением первой горизонтали и первой вер​тикали, вписывается цифра "3".
Дальше, если на второй вопрос респондент отвечает, что он придет на вы​боры, т.е. выбирает вариант №1, то во второй клеточке ставится цифра "1" и т.д.
8.
Очень важно, чтобы опрашивающий имел опрятный внешний вид, был
вежлив и улыбался.
Примечание:
После заполнения опросных листов просьба передать их для компьютер​
ной обработки в обком КПРФ но адресу

(контактный телефон
)

Пример 12
Опросник для уличного интервью
Здравствуйте! Вас беспокоят из Независимой информационно-аналитической службы. Не могли бы Вы ответить на несколько вопросов в связи с предстоящими выборами в Г осударственную Думу?
1.
Не вспомните ли Вы, за кого голосовали на российских президентских выборах
2000 года?
I - За Путина. 2 - За Зюганова. 3 - Не помню. 4 - Против всех. 5 - Не голосовал..
2.
Собираетесь ли участвовать в выборах Государственную Думу, которые состоятся
7
декабря 2003?
1 - Да .    2 - Нет, не пойду голосовать. 3 - Еще не решил.
3.
Как Вы оцениваете деятельность губернатора области
?
I - Положительно. 2 - Отчасти положительно. 3 - Скорее отрицательно.
4 - Абсолютно отрицательно. 5 - Нет мнения.
4.
Как   Вы   оцениваете  деятельность   оппозиционных   организаций   -   областной
организации КПРФ?
1
- Таких не знаю.
2
- О них слышал, но с их деятельностью не знаком.
3 - Ничего хорошего для области они не сделали.
4 - Кое-что хорошее о них слышал.
5 - Они очень активны, и их деятельность в защиту людей труда очень нужна.
6 - Нет мнения.
5.
За кого из кандидатов в депутаты Госдумы Вы проголосовали, если бы выборы
состоялись в ближайшее воскресенье?
1 - Единой России

2 - КПРФ


3 - СПС


4 - Яблока


5 - ЛДПР


6 - Народной партии

7 - Независимого кандидата

8 - Против всех.
9 - Не пойду голосовать.
6.   Какие   качества   считаете   Вы   главными   для   будущих   депутатов   Госдумы (возможны два-три варианта ответа)?
1. Быть в команде Путина, губернатора

2. Пользоваться поддержкой коммунистов и оппозиции
3. Опираться на бизнесменов и хозяйственников
4. Отстаивать в первую очередь развитие рынка
5. Отстаивать демократические ценности
6. Отстаивать в первую очередь интересы русских
7. Отстаивать интересы всех народов одинаково
8. Отстаивать прежде всего интересы простых людей
9 Решать конкретные вопросы улучшения жизни людей в округе
10. Все равно: проголосую за любого, кто хоть чем-нибудь поможет - хоть крупой, хоть
фуфайкой.
7. Ваш пол: 1 - Муж. 2 - Жен.
8. Возраст: I - 18-25. 2-26-35. 3 - 36-45. 4 - 46-55. 5- 56-64. 6 - 65 и старше.
9. Национальность: I- русский, 2 - украинец, 3 - татарин, 4 -башкир, 5 - белорус, 6 - др.
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ПРИМЕР ЗАПОЛНЕНИЯ
Опрашивающий после получения ответа на вопрос ставит в соответствующей графе номер ответа на данный вопрос.
	1
вопр.
	2 вопр.
	3 вопр.
	4 вопр.
	5 вопр.
	6 вопрос (несколько вариантов)
	7 вопр.
	8 вопр.
	9 вопр.

	1
	2
	3
	2
	1
	12
	4
	5
	1
	4
	1

	2
	1
	2
	1
	1
	1
	7
	8
	2
	2
	6

	ОПРОСНАЯ МАТРИЦА (Район     Точка опроса     )

	1 вопр.
	2 вопр.
	3 вопр.
	4 вопр.
	5 вопр.
	6 вопрос (несколько вариантов)
	7 вопр.
	8 вопр.
	9 вопр.

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	



Пример 13
Замер известности потенциальных претендентов
1.
Не вспомните ли Вы, за кого голосовали на российских президентских выбо​
рах 2000 года?
1 — За Путина.
2 — За Зюганова.
3 — За помню
4 — Против всех
5 — Не голосовал.
2.
Собираетесь ли участвовать в предстоящих выборах в Государственную
Думу?
1 -Да.
2 — Нет, не пойду голосовать.
3 — Еще не решил.
3.
Как Вы оцениваете деятельность мэра (или губернатора)
      ?
1 — Положительно.
2 — Отчасти положительно.
3 — Скорее отрицательно.
4 — Абсолютно отрицательно.
5 — Нет мнения.
4.
Как Вы оцениваете деятельность областной организации КПРФ?
1 — Такой не знаю.
2 — Что-то о ней слышал, но с деятельностью не знаком.
3 — Ничего хорошего для республики они не сделали.
4 — Кое-что хорошее о ней слышал.
5 - Эти люди очень активны, защищают интересы простых граждан.
6 — Нет мнения.
5.
За каких кандидатов в депутаты Вы можете проголосовать на выборах в Го​
сударственную Думу?
1 — За сторонников мэра (губернатора).
2 — За кандидатов, выдвинутых и поддержанных коммунистами.

3 — За кандидата, поддержанного


4 - За кандидатов-бизнесменов, которые не только будут что-либо обещать,
но и реально помогут избирателям еще до выборов (выделят гуманитарную
помощь, сделают подарки и т.).
5 - За кандидата, не зависимого ни от власти, ни от коммунистов.
6 — За кандидата-военнослужащего или милиционера.

7 — Против всех.
8 — Не пойду голосовать.
6.
Как Вы оцениваете деятельность депутата городской думы
1 — Такого не знаю.
2 — Что-то положительное о нем слышал.
3 — Он много сделал хорошего для жителей нашего района.
4 — Ничего хорошего он не сделал.
5 — Иное.
7. Как Вы оцениваете деятельность руководителя «Областной коммерческой
компании»
?
1 — Такого не знаю.
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2 — Что-то положительное о нем слышал.
3 — Он много сделал хорошего для жителей нашего района.
4 — Ничего хорошего он не сделал.
5 — Иное.
8.
Как Вы оцениваете деятельность одного из руководителей Союза офицеров
области
?
1 — Такого не знаю.
2 — Что-то положительное о нем слышал.
3 — Он много сделал хорошего для жителей нашего района.
4 — Ничего хорошего он не сделал.
5 — Иное.
9.
Какие проблемы в Вашем районе должен решить новый депутат Госдумы?
10. Ваш пол: 1 - Муж. 2 - Жен.
11. Возраст: 1  -  18-25; 2 - 26-35; 3 - 36-45; 4 - 46-55; 5 - 56-64; 6 - 65 и
старше.
12. Национальность: 1 - русский, 2 - украинец, 3 - татарин, 4 -чуваш, 5 -
белорус, 6 — др.
Возможный вариант инструкции для интервьюера, веду​щего уличный опрос по методу случайной выборки, приве​ден в примере 14.
В зависимости от конкретных условий в округе (например, еще не прояснилась предвыборная ситуация) можно на на​чальном этапе произвести не измерение популярности того или иного кандидата, а степени известности различных по​тенциальных претендентов.
Как свидетельствует опыт деятельности региональных из​бирательных штабов, уличные экспресс-интервью позволя​ют решать очень много практических вопросов. Например, еженедельно отслеживать колебания рейтинга ведущих кан​дидатов. Оценивать эффективность массового распростране​ния в ходе кампании «от двери к двери» агитационных материалов (спецтиражей газет «Советская Россия», регио​нальных оппозиционных изданий). Благодаря такому мони​торингу выявлялись закономерности между объемом агитационных материалов, переданных избирателями из рук в руки, и ростом рейтинга кандидата от КПРФ; своевремен​но определялись «белые пятна» в деятельности агитацион​ных коллективов.

5. Тестовые процедуры
Предлагаемая ниже тестовая процедура дает общее пред​ставление о степени готовности кандидата в депутаты, руко​водителей его штаба к полноценному ведению избирательной кампании и позволяет внести своевременные коррективы в ее стратегию и тактику. Тест разработан, исходя из опыта проведения более тридцати региональных кампаний, и опро​бован в ходе выборов в пяти регионах Российской Федера​ции.
Пример 14 Тест
Самооценка кандидатом своего участия в избирательной кампании
Оцените степень своей готовности по каждой из десяти позиций, предложенных в тесте. Посчитайте сумму баллов.
Для того чтобы Вы смогли основательнее оценить степень готовнос​ти по тому или иному направлению предвыборной деятельности, для каждой позиции даются перечень опорных вопросов и ориентировоч​ное число максимальных баллов. Они представляют собой идеальную оценку того, что должно быть в этом направлении сделано. Самооцен​ка же — это Ваше личное мнение о том, насколько Вам на сегодняшний день удалось решить данную проблему. Так, если Вы полагаете, что за​дача полностью решена, можете проставить и в графе "Самооценка" максимальный балл; если же нет — то любой балл ниже максимально​го, соответствующий Вашему ощущению готовности.
Например, оценивая уровень собственной осведомленности о про​блемах жителей Вашего избирательного округа, Вы чувствуете, что, бу​дучи знакомы с ними в целом, еще не разобрались, на какие следует делать главный упор в избирательной кампании. Поэтому здесь Вы мо​жете оценить свою готовность в половину максимального балла (при максимальном балле 2 самооценка будет 1 балл; а если Вы еще не при​ступали к анализу такого рода проблемы и знаете лишь некоторые ее аспекты, степень готовности можно оценить в 0,2 балла и т.д.).
При желании итог или саму анкету Вы можете показать представи​телю Центрального штаба, который подскажет, на что именно Вам сле​дует обратить внимание.
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	1. Есть ли у Вас предвыборная программа?
	Макс. балл
	Само оценка

	Хорошо ли Вы знаете проблемы жителей Вашего избирательного округа
	2
	

	Имеете ли ясное представление о том, зачем идете на выборы
	2
	

	Можете ли четко определить пути решения проблем округа
	2
	

	Сумеете ли обосновать, как именно в команде с другими депутатами-коммунистами Вы будете решать эти проблемы
	2
	

	Есть ли у Вас девиз, кратко и емко выражающий суть Вашей программы
	2
	

	Итого сумма баллов
	max -10
	


Макс. балл
Само оценка
2. Хорошо ли Вы знаете ситуацию в округе?
Можете ли выделить основные группы избирателей (по ориентациям, социальной структуре, интересам и т.д.) в Вашем округе
Представляете ли, среди каких групп избирателей у Вас больше всего сторонников
Знаете ли Вы, за голоса каких групп избирателей Вам следует бороться прежде всего для достижения победы
Имеете ли представление о том, за голоса каких групп избирателей бесполезно бороться
Знаете ли Вы своих основных конкурентов
Представляете ли, за голоса каких групп избирателей борются Ваши конкуренты
Определили ли Вы свои шансы на победу
Хорошо ли Вы известны избирателям своего округа
Мобилизованы ли Вами все ресурсы для своей поддержки в
округе

Итого сумма баллов
Само оценка
Макс. балл
3. Наличие и реализация стратегии и тактики предвыборной борьбы
Соответствует ли Ваша программа интересам тех групп избирателей, на голоса которых Вы рассчитываете
Имеете ли Вы представление о том, почему избиратели будут
голосовать за Вас


10
Удалось ли Вам "достучаться" до избирателей, которые потенциально готовы проголосовать за Вас: знают ли они о Вашем существовании как кандидата в депутаты
Можете ли Вы решить какие-либо актуальные проблемы округа и значимых групп избирателей уже в ходе предвыборной кампании
Способны ли Вы обрисовать перспективу развития округа, района, республики
Готовы ли противостоять конкурентам и в особенности



	представителям "партии власти"
	
	

	Достаточно ли у Вас активных сторонников, готовых Вас поддержать
	3
	

	Итого сумма баллов
	max -20
	


	4. Организационная основа ведения избирательной кампании
	Макс. балл
	Само оценка

	Есть ли у Вас штаб (руководитель, организатор мероприятий, психолог, юрист, ответственный за связь с прессой, руководители агитационных групп и др.)
	3
	

	Сформированы ли общественные группы Вашей поддержки и закреплены ли они за каждым микрорайоном, поселением и др.
	5
	

	Привлекли ли Вы друзей, родственников и знакомых для участия в предвыборной агитации
	1
	

	Разработаны ли у Вас план проведения кампании и ежедневный график работ
	1
	

	Как выполняются и контролируются план кампании и ежедневный график работ
	3
	

	Установили ли Вы контакы со всеми административными и хозяйственными руководителями, директорами школ, детских садов, магазинов, ЖЭКов, комендантами общежитий, членами избирательных комиссий на территории Вашего округа и т.п.
	5
	

	Итого сумма баллов
	max -15
	


	5. Реализация предвыборных мероприятий
	Макс. балл
	Само оценка

	Имеется ли у Вас хотя бы 5 видов листовочной агитации
	3
	

	Сможете ли Вы организовать как минимум три «волны» массового распространения листовочного материала тиражом, эквивалентным числу избирателей в округе
	7
	

	Удается ли Вам проводить ежедневно по 4-5 встреч с избирателями численностью до 100 человек
	7
	

	Организованы ли ежедневные встречи с избирателями Ваших доверенных лиц
	3
	

	Налажена ли у Вас стандартная агитационная работа (пикеты, наглядная, а также агитация от "двери к двери", работа со СМИ, размещение информматериалов в газетах, на радио, ТВ и др.), как активно это ведется
	5
	

	Удастся ли Вам организовать нестандартные предвыборные акции (агитация по телефону, социологические опросы, адресные обращения к избирателям по разным поводам, массовые мероприятия, концерты, праздники, спортсоревнования, участие в событиях местного значения)
	5
	

	Итого сумма баллов
	30
	


Макс. балл -2
Само оценка
6. Знаете ли Вы свои сильные стороны как кандидата в депутаты?
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	7. Известны ли Вам свои слабые стороны как кандидата в депутаты?
	Макс. балл - 3
	Само оценка

	8. Есть ли у Вас конкретный план действий по отношению к основным конкурентам?
	Макс. балл - 2
	Само оценка

	9. Организовано ли у Вас отслеживание хода предвыборной кампании, посещают ли Ваши доверенные лица предвыборные мероприятия основных оппонентов, корректируете ли Вы свои действия в зависимости от изменения ситуации в округе и действий оппонентов?
	Макс. балл - 4
	Само оценка


	10. Готов ли у Вас план действий на день голосования?
	Макс. балл - 4
	Само оценка

	
	
	


Проставьте общую сумму баллов Спасибо, желаем успеха!
Что показал тест? Если Вы набрали от 80 до 100 баллов, то избирательная кампания идет у Вас без серьезных проблем.
От 60 до 80 баллов - необходима активизация по отдельным направлениям, особенно по тем, где самооценка на уровне половины от максимально возможной суммы баллов.
От 40 до 60 баллов - ход кампании вызывает тревогу, необходимо крайнее напряжение сил.
До 40 баллов - Вы по сути не вступали в предвыборную борьбу. И надо подумать, а стоит ли начинать ее.

Проведение предвыборных социологических опросов
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Некоторые выводы
Настоящая брошюра является продолжением обобщения опыта использования социометрических методов анализа подготовки и хода избирательной кампании.
Предлагаемые методики дают возможность на малозатрат​ной финансовой основе наладить достаточно действенный мониторинг готовности партии в целом (и ее региональных отделений, в частности) к ведению избирательной кампании вообще и решению конкретных проблем электорального ха​рактера, в особенности.
Многие вопросы, способные возникнуть по ходу проведе​ния социологических исследований, могут быть решены при обращении к другим методическим пособиям, подготовлен​ным к выборной кампании, — брошюрам:
· ТЕХНОЛОГИЯ ПРЕДВЫБОРНОЙ РАБОТЫ «ОТ ДВЕРИ
К ДВЕРИ»;
· РЕКОМЕНДАЦИИ ИЗБИРАТЕЛЬНЫМ ШТАБАМ КПРФ
ПО СОСТАВЛЕНИЮ ПРЕДВЫБОРНЫХ ПРОГРАММ;
· ТИПОВАЯ ИНСТРУКЦИЯ ПО ОРГАНИЗАЦИИ РАБО​
ТЫ С АКТИВИСТАМИ И СТОРОННИКАМИ КПРФ;

· ПРОВЕДЕНИЕ ТЕЛЕФОННЫХ СОЦИОЛОГИЧЕСКИХ
ОПРОСОВ В ХОДЕ ИЗБИРАТЕЛЬНЫХ КАМПАНИЙ
КПРФ.
Комиссия ЦК КПРФ по проведению выборных кампаний
Сергей Иванович ВАСИЛЬЦОВ Сергей Павлович ОБУХОВ
Проведение предвыборных
социологических
опросов в регионах.
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